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Resumen

Ha sido comun estudiar el comportamiento politico desde el punto de vista de las
propensiones relativas. Al mismo tiempo, parece que la explicacion de los acciones
individuales debiera recaer en caracteristicas propias de los individuos. De esta manera,
el voto se entiende como una consecuencia de aquellos rasgos y la actividad de los
partidos politicos pasa a ocupar un segundo plano. Este trabajo intenta ofrecer un marco
para pensar las estrategias de aquéllos reflexionando sobre el impacto que sus bases
sociales histéricas tienen en sus actividades politicas. Ello tiene dos objetivos. EIl primero
es generar un marco empirico para entender aquellas estrategias, lo que implica describir
con detalle las caracteristicas del electorado de cada una de las opciones politicas,
incluida la abstencion. El segundo es contribuir a entender el comportamiento electoral
incorporando una perspectiva institucional, es decir, la actividad de los partidos politicos.

Este articulo abordara el primer objetivo

Abstract

It has been common to study the political behavior focusing on individual relative
probabilities. At the same time, it also seems that the explanation for people’s actions
should rely on their own characteristics. Thus, the vote is understood as a consequence of
those features and henceforth the activity of political parties occupies a secondary role.
This paper attempts to think about the strategies followed by political parties by exploring
the impact of their historical constituencies on their political activities. Two aims are
relevant for this purpose. The first one is to offer an empirical framework in order to
understand those strategies, which involves describing into detail those characteristics of
the electorate for each one of the different political alternatives, including abstention. The
second aim is to make a contribution to the understanding of the electoral behavior by
incorporating an institutional perspective, in other words, that of the activity of the political

parties. This paper focuses on the first objective.

Palabras clave: partido politico, voto, comportamiento politico, elecciones.
Key words: political party, voting, political behaviour, elections.



LAS BASES SOCIALES DE LOS PARTIDOS POLITICOS EN ESPANA
DURANTE EL PERIODO 1986-2000

l. Introduccion.

Este articulo tiene dos objetivos prioritarios. En primer lugar, con caracter metodoldgico,
quiere enfatizar la importancia que tiene observar los fendmenos sociales en términos
absolutos, es decir, pensados de acuerdo a su tamafio total e independientemente de las
comparaciones que se puedan derivar. Con ello planteamos nuestras dudas sobre las
bondades de los estudios, tan habituales, que se realizan en base a medidas o
indicadores relativos, esto es, que valoran la significacién social segun la relacién entre
dos valores. En segundo lugar, queremos hacer evidente las virtudes y la necesidad del
tipo de aproximacion propuesto con un estudio sobre las bases sociales de los partidos
politicos en Espafia durante el periodo 1986-2000. En tercer lugar, derivado del trabajo
anterior, es propuesto un marco empirico que deberia permitir interpretar las estrategias
de los partidos, ya sea en el gobierno o en la oposicion.

Ha sido comun prestar atencion al comportamiento politico desde el punto de vista de las
propensiones diferenciales de individuos con distintas caracteristicas a apoyar a los
diversos partidos politicos (J.J. Gonzalez, 2004; B. Barreiro, 2004; M. Cainzos, 2001)". Se
entiende que son estos rasgos individuales los que contribuyen a explicar el
comportamiento manifestado por los entrevistados. Siguiendo esta misma légica, cuando
un factor no ayuda a explicar las diferencias, concluimos que ha perdido importancia, y
con mayor razon si esto ha sucedido durante un largo periodo de tiempo. Si el estudio y el
investigador estdn muy centrados en una cuestion concreta, como puede ser el
comportamiento electoral, y no se encuentran diferencias, incluso se llega a poner en
cuestion la relevancia de los factores que han sido empleados para explorar la diversidad
de las decisiones. Pareciera que la respuesta a la cuestion planteada, es decir, la
explicacién, debiera estar del lado de los encuestados. Deben ser sus propias
particularidades las que los conducen por diferentes caminos. Las tesis de la pérdida de
importancia de la clase social o de la religién son claros testimonios de lo dicho. En pocas
palabras, la clase social se introduce como una variable explicativa del comportamiento
electoral e, imaginemos que sea el caso, las diferencias disminuyen en una eleccién en
concreto o, si somos mas afortunados, durante un largo periodo, mostrando una
tendencia sostenida. La conclusidn parece evidente: la clase social ha perdido
importancia como variable explicativa. Si extendemos esta tesis un poco mas, llegaremos
a inferir que este rasgo ha dejado de tener importancia, no sélo en la politica, sino en

' En este sentido, me parece antoldgico el articulo de B. Barreiro. Convierte la probabilidad de
participar de ciertas categorias de individuos en el criterio de acuerdo con el cual define a un
modelo de participante en actividades de protesta. Su confianza en que las propensiones
diferenciales equivaldrian a pesos absolutos la lleva a una conclusion que habla por si sola de los
riesgos de una aproximacion relativista, propia de los modelos por ella empleados: “La persona que
participa en elecciones tiende a ser de edad avanzada, casada, de un medio rural, de derechas y
con una buena opinién de lo que hacen los partidos” (2004: p.76). Mejor se diria algo asi como “el
tipo de persona con mayor probabilidad de participar en elecciones tiende a ser ...”. Es evidente
que se confunden propensiones relativas y tipo real de votante, el cual deberia, con mas acierto,
estar basado en la moda. No obstante, la afirmacion anteriormente mencionada seria
necesariamente verdadera si suponemos que las variables empleadas en el modelo de regresion
logistica concentran un porcentaje de casos similar en sus diferentes categorias. Como
habitualmente no se da este supuesto, si no somos conscientes de los problemas que entrafa
nuestra aproximacion, la confusion esta servida.



otros ambitos, como pueden ser: las actitudes, los valores, la educacién y el consumo
cultural, las dinamicas familiares, los grupos de amigos y los estilos de vida en general.
Incluso podemos vernos tentados de dar el ultimo paso, el cual significaria negar la
importancia de la clase social en todo ambito posible, esto es, la clase, no la ideologia, ha
muerto. Antes, los miembros de diferentes clases sociales manifestaban un
comportamiento claramente diferenciado. Ahora, no. ;Qué otra cosa podriamos concluir
mas que su fallecimiento, si queremos, ahora que vivimos en una sociedad en la que
parece ser mas relevante la identidad individual que las condiciones materiales en las que
se han formado como individuos? Esta es una perspectiva que observa el
comportamiento politico desde el punto de vista de la demanda, de las caracteristicas y
preferencias individuales, y esta conectada con la idea de que las explicaciones sociales
deben tener una base en los individuos, es decir, deben incluir explicitamente los
mecanismos que llevan a que su comportamiento sea el que ha sido manifestado. Se
presta mas atencion a lo que aquéllos tienen de diferente que a lo que comparten o tienen
en comun, y los contextos o las variables institucionales se dejan en un segundo plano.
Por ultimo, es una aproximacion muy ligada a una vision relativa de los comportamientos
y no tanto a su impacto agregado. En términos electorales, el hecho de que un grupo muy
minoritario tenga comportamientos extremos tiene poca importancia. En cambio, si un
grupo grande esta ligeramente inclinado hacia un cierto partido politico puede tener
graves consecuencias®.

Este estudio trata de completar esta imagen con un enfoque diferente, conectado con la
oferta politica y que trata de dar cuenta de la misma, la cual puede y debe contribuir a
explicar el comportamiento politico de los individuos. En otras palabras, este articulo
estudia las bases sociales de los partidos politicos, y esto se tomando al votante como
referente. Con ello, intentamos corregir la carencia de trabajos de este tipo y discutir el
acierto de la eleccién de titulos como “las bases sociales de la politica espafola” (J. J.
Gonzalez, 2004), cuando, en realidad, se esta hablando de propensiones diferenciales, y
unicamente del voto a los partidos politicos.

Il. ;Por qué es importante el estudio de la politica teniendo en cuenta las bases
sociales de los partidos?

Los puntos que a continuacion listamos tratan de resumir algunas de las ideas centrales
que sustentan esta aproximacion, todas ellas bien conocidas:

1. Los partidos politicos son organizaciones que tienen como objetivo prioritario alcanzar
el poder. Damos por supuesto que estamos hablando de regimenes democraticos cuyo
funcionamiento se ajusta a la legalidad.

2. De acuerdo al primer punto, las estrategias de los partidos politicos deben seguir la ley
de los grandes numeros, es decir, deben buscar el apoyo de un numero suficiente de
individuos, en realidad un voto masivo, o, dicho de otro modo, el voto de grupos lo
suficientemente grandes. La oferta electoral, esto es, el programa politico, las
declaraciones cotidianas, el trabajo legislativo, las politicas publicas, deben atraer la
atencion y el apoyo de un numeroso conjunto de personas.

2 Son varios los autores que he encontrado que incorporan alguna reflexién de este tipo (Carabafia,
2001; Feldman et al., 1989; Manza y Brooks, 1999), pero ninguno de ellos desarrolla este punto in
extenso.



3. Un gran numero de personas, y habitualmente hablamos de millones, es por naturaleza
heterogéneo. Ello significa que todo partido con aspiraciones a alcanzar el poder debe
enviar un mensaje inclusivo, con capacidad de ganarse el apoyo de una gran diversidad
de personas. Esto afectara también a partidos relativamente minoritarios.

4. Los individuos que forman el electorado no suelen sufrir grandes cambios a corto
3
plazo®.

5. Los partidos politicos tienen la capacidad de modificar su comportamiento (programas,
politicas...), y frecuentemente lo haran siguiendo las ideas expuestas anteriormente. A los
cambios se les puede imprimir cierta celeridad. Estas alteraciones politicas deben
contribuir a explicar el comportamiento electoral y por qué algunas divisiones sociales
ganan o pierden importancia. Asimismo, la busqueda del voto de amplios grupos debe
ayudar a una explicacién cabal de las estrategias politicas. Por ejemplo, no es o mismo
enfatizar diferencias sociodemograficas, como puede ser el sexo o la edad, que hacer
referencia a cuestiones de tipo ideolégico, como seria la unidad de Espafa, la lucha
contra el comunismo o el combate contra el crecimiento del islamismo.

6. Los partidos no actuan a ciegas. Sobre todo después de celebradas las primeras
elecciones, lo que en Espafa sucedié en 1977, conocen cuales son sus bases sociales
reales y tratan de crecer electoralmente conservandolas. Por tanto, no es soélo que los
votantes tienen un anclaje ideolégico®, sino que los partidos tienen un anclaje social, lo
que en este estudio denominamos sus bases sociales, el cual puede sufrir importantes
alteraciones a largo plazo, pero dificilmente en un corto periodo de tiempo®.

7. Los partidos deben prestar una especial atencién a sus electores con una mayor
probabilidad de abandono, sea ésta hacia la abstencion o hacia los otros partidos. Deben
cuidarse principalmente de la segunda posibilidad. Los altos niveles de conflicto, o el

® Esto deberia llamar la atencién sobre las dificultades de un tratamiento simétrico de factores
como el sexo y la clase social, por ejemplo, dado que el primero es mas una condicién o una
constante que no sufre cambios a lo largo del tiempo y el segundo una variable mas compleja,
pues afecta a cambios individuales e inter-individuales (entre diferentes individuos), es decir,
establece una diferencia entre individuos y, a menudo, también entre diferentes momentos de la
vida de los mismos.

4 Segun Calvo y Montero (2002), siendo el segundo el gran promotor de la idea del anclaje
ideolégico del electorado, el mismo se habria erosionado de una forma evidente en las elecciones
del 2000.

® Sin este anclaje social, no se entenderia la estrategia de los partidos pequenos, tipo IU, pues se
orientarian a ganar el voto de una mayoria de los electores, con el objetivo de ganar las elecciones
y formar gobierno, es decir, alcanzar el poder en lo que habitualmente se considera su maxima
expresion politica. El que esto no suceda tiene que ver con su trayectoria histérica, esto es, se
orientan a conservar su electorado. Por tanto, no es suficiente con afirmar que existe una relacion
entre las acciones de los partidos y su electorado, sino que esta relacion esta histéricamente
condicionada y establece constricciones. De ello se deriva que no existen partidos con vocacion de
gobierno y otros que carecen de ella. En sentido estricto, todos querrian gobernar, pero no todos
pueden dirigirse a una gran mayoria de los votantes sin el riesgo de perder su identidad y sus
bases sociales reales. Las coaliciones de gobierno muestran con claridad que partidos minoritarios
llegan a acuerdos para formar gobierno y forman parte del mismo con la misma ambicion y
garantias que cualquier otro. En este sentido, es interesante observar como ni CiU ni el PNV han
querido formar parte de ningun gobierno de coalicién a nivel nacional o estatal, y no lo han hecho
no por carecer de interés o vocacion, sino con el objetivo de conservar sus mayorias respectivas a
nivel autonémico.



acaloramiento del debate politico y de los enfrentamiento, a menudo llevan a unir las filas
y a la participacion. Es sabido que antes de las elecciones crece la tension entre los
contendientes, alcanzando su climax durante el periodo de la campafa electoral. Por otro
lado, es de notar que las que se han celebrado con un mayor nivel de incertidumbre y
conflicto han sido aquéllas en las que ha habido niveles de participacion mas elevados.

Este enfoque permite interpretar la realidad y los cambios sociales de forma diferente y a
veces contradictoria. Desde la primera aproximacion, centrada en los individuos y sus
rasgos, el crecimiento del apoyo al PP puede ser entendido como el efecto de una
conservadurizacién progresiva del electorado espafol. Desde la segunda perspectiva,
mas politica y centrada en los partidos y sus estrategias, el PP habria intentado ganarse
el voto de un numero suficiente de votantes, es decir, ampliar sus bases sociales, y para
ello debié modificar su oferta politica, lo que habria implicado una alteracion en su perfil
ideoldgico, y podria dar lugar a hablar de una des-conservadurizacién de este partido®. En
este sentido, es interesante observar como el PSOE constantemente ha recriminado a
este partido su ideologia, entendida como conservadora y de derechas, para algunos
todavia con un cierto aire a régimen franquista, y le ha respondido con sus politicas
publicas, de caracter social y pensadas para el bien comun, siguiendo los principios del
interés general y la solidaridad. Mientras tanto, el PP ha mantenido sus referencias de tipo
ideoldgico, cuando apelan a la mayoria, como seria el tema de la unidad nacional, ha
desechado las que le podian restar votos, como las que concernian al derecho a la vida
de los todavia no nacidos (el aborto), y al matrimonio (el divorcio), al mismo tiempo que se
centraba en defender proyectos de tipo general como la bajada de impuestos para todos y
el crecimiento econémico. Por supuesto, me estoy refiriendo al discurso de los partidos
que, como los mitos, siempre contiene algo de verdad y algo de ficcion.

lll. Un ejemplo que refuerza la importancia de nuestro argumento.
Nos referimos a algunas ideas contenidas en Gonzalez (2004) como un ejemplo que nos
permite construir nuestro argumento de un modo dialéctico’. En concreto, observamos en

su estudio varias limitaciones que creemos conviene subrayar:

1. Se sostiene la existencia de una relacién directa y constante entre politicas publicas,
sobre todo en los ambitos fiscal y laboral, y comportamiento politico, y se deja de lado el

¢ En mi opinidn, los partidos no estan tan anclados a su ideologia como a sus bases sociales, dado
que la primera es susceptible de sufrir cambios, mientras las segundas deben ser conservadas,
pues la pérdida de su respaldo politico podria conducir a la desaparicion de aquéllos. Los casos de
la UCD y el CDS son bien ilustrativos al respecto. En buena medida, la ideologia es un recurso
empleado por los partidos para transmitir una imagen y atraer electores. De este modo, las bases
sociales originarias, y no sélo el lider o dirigentes y las ideologias de los primeros momentos de la
organizacion, condicionaran el futuro del partido. En otras palabras, las bases sociales no son algo
externo a los partidos, sino parte estructural de los mismos.

" Wert et al. (1993) podria servir también como referencia. En este caso citamos un fragmento de
su articulo especialmente significativo para nuestros propésitos: “el PSOE ha pasado de ser un
partido de appeal mayoritariamente masculino, urbano joven e ilustrado, a tener una presencia
electoral dominante entre las mujeres, relativamente equilibrada en casi todos los habitats, pero
con un cierto peralte en los rurales e intermedios y una perceptible infrarrepresentacion en los
hébitats metropolitanos, con un perfil de edad claramente envejecido y con una penetracion
superior cuanto menor el nivel formal de estudios” (p.36). En este punto, basta decir que existe un
considerable desajuste entre esta descripcion y la que nosotros promovemos.



proceso inverso, es decir, el condicionamiento de las politicas por las bases electorales
histéricas de los partidos politicos.

2. Abundando en lo anterior, observar la diferencia en el comportamiento de diferentes
grupos nos presenta el mismo como una consecuencia de las politicas publicas, mientras
que los partidos tienen que enfrentarse a agregados complejos dentro de los cuales los
grupos sociales tienen importancia de acuerdo a su tamafo y son, por tanto,
condicionantes de las politicas.

3. En realidad, se da un proceso histérico de interacciéon entre bases sociales de los
partidos y politicas publicas, el cual posibilita que los partidos se vayan adaptando a las
nuevas realidades sociales en cada eleccion.

4. Desde un punto de vista metodoldgico, las bases sociales son complejas vy, si
queremos entender la toma de decisiones de los partidos, no es suficiente con ofrecer
unos pocos datos sobre el comportamiento electoral en términos relativos de acuerdo a la
clase social, el género y el tamafio poblacional.

5. Relata los acontecimientos politicos como si éstos les sucediesen a la ciudadania en
general o de forma masiva, y esto en dos sentidos. Por un lado, como participantes, a
nivel cognitivo y de movilizacion. Por otro, como actores que reciben el influjo de los
acontecimientos politicos en una direccion bien definida.

6. Se hacen afirmaciones sobre las bases sociales que no se corresponden con la
realidad, lo que a menudo viene provocado por tomar Unicamente en cuenta el
comportamiento en términos relativos. Entre ellas estan las que listamos mas abajo.
Entrecomillamos algunas frases contenidas en el articulo mencionado y a renglén seguido
realizamos algun comentario resultado de nuestra investigacion.

-“Podemos distinguir entre factores que han dado estabilidad al proceso politico, como la
clase, y factores de cambio como la edad”. Sin embargo, nosotros observamos que la
edad apenas cambia y la clase es precisamente uno de los factores clave para entender
los cambios en el perfil social de los partidos.

-“Ocurre que el perfil de edad de los electorados se va modificando como consecuencia,
de que, al principio, el autobus suele ir abarrotado de jévenes... que suelen dar muestras
enseguida de desencanto y fatiga, dejando el asiento a viajeros mas prudentes”. En
Espaina, en general, el autobus o electorado de los partidos nunca ha estado lleno de
jovenes. Ademas, los jovenes no siempre lo son, y el partido que se gana a un joven hoy,
en cuatro u ocho afios mas, es decir, en las elecciones siguientes, tendra un votante
adulto de mayor edad. No es que los partidos pierdan a los joévenes, sino que, por el
contrario, el momento en el que éstos entran a formar parte del electorado influye en su
orientacion politica, lo cual puede tener a menudo una fuerte repercusion futura.

-“Este proceso de transferencias electorales dio lugar a un desplazamiento del centro de
gravedad del electorado socialista desde las clases trabajadoras... a sectores de jubilados
y amas de casa, dando lugar a una inversion del perfil de edad de dicho electorado y a
una relativa ruralizacion del mismo, consecuencia del citado reemplazo de votantes
jovenes por otros mas viejos”. Al menos en parte, se puede decir que esto no sucede, por
lo que las explicaciones son en vano. El lector puede acudir a las tablas que incluimos en
el apéndice uno para sacar sus propias conclusiones. A modo de ejemplo, en referencia a



la primera parte de la cita, podriamos decir que no hubo tales transferencias, sino que
desciende el porcentaje de amas de casa dentro del electorado socialista, y de forma
dramatica en el aio 2000.

-Finalmente, “La primera conclusion que se desprende del estudio de las bases sociales
de la politica... es la conveniencia de renunciar a cualquier idea de <<bases naturales>>,
las cuales permitirian, a partir de unos intereses definidos de antemano, la formacion de
coaliciones, las cuales darian, a su vez, acceso a la ansiada hegemonia politica e
ideoldgica. No hay nada de esto en la politica de nuestros dias...”. Obviamente, no hay
“bases naturales”, pero las bases sociales si pueden ser consideradas anclajes histéricos
que los partidos tienen presente a la hora de elaborar politicas. Esto contribuye a explicar
la gran continuidad existente durante todo el periodo, a pesar de los cambios de politicas
y gobiernos, lo que deberia ser centro de interés para los investigadores. En este sentido,
frecuentemente los cambios de votantes se producen mas en cantidad que en cualidad.
Como una forma de resumir las dos posiciones expuestas en este punto, podemos hablar
de dos modelos, el de Gonzalez y el de Gayo, contenidos en los esquemas que a
continuacion presentamos.

Tabla 1. Modelos de relacidn entre las bases sociales y las politicas.

Gonzalez Politicas — comportamiento electores

Bases sociales Bases sociales < politicas

IV. Métodos y datos.

Este estudio se basa en un analisis secundario de datos. Utilizamos los barometros del
CIS. En concreto, se ha empleado mas de 40 estudios, muchos de los cuales han sido
agregados (pooled-data) con el objetivo de soslayar problemas relativos al pequefio
nimero de casos’. La escasez de estos se hacia manifiesta para los grupos de
profesionales y directivos, pues se ha decidido, en base a otro estudio en curso, que era
conveniente dividir las conocidas como nuevas clases medias en sus grupos
componentes®.

Las encuestas tienen algunas caracteristicas que conviene mencionar. Primero, de
acuerdo a su tamafio, dos tipos de las mismas han sido utilizadas. Por un lado, macro-
encuestas, o estudios de gran tamano, las cuales normalmente tienen mas de 20.000
casos (encuestas 1789 y 2025). Por otro, estan disponibles algunas con
aproximadamente entre 2500 y 5000 casos. Estas ultimas son las que han sido
agregadas para dar solucion al problema del pequefio nimero de encuestados. Segundo,
todas los estudios son representativos a nivel nacional, e incluyen a la poblacién adulta
con una edad de 18 afos o superior, con la excepcidn de las personas que viven en
Ceuta y Melilla. Tercero, en relacion con el método de muestreo, la encuestas utilizan un

8 Los numeros de las encuestas que he utilizado de forma agregada son: 1789, 2025, 2048, 2061,
2100, 2103, 2104, 2108, 2110, 2127, 2133, 2154, 2156, 2207, 2208, 2210, 2218, 2219, 2240,
2244, 2254, 2264, 2270, 2274, 2285, 2293, 2294, 2307, 2312, 2316, 2384, 2387, 2389, 2392,
2394, 2395, 2396, 2398, 2400, 2401, 2402, 2405. En relacidon con las razones que justifican el uso
agregado de las mismas, es util leer Cainzos (2001).

® Para saber si los resultados sufren fuertes alteraciones debido a la ponderacion empleada,
diferentes analisis han sido realizados. Las pruebas han mostrado que las diferencias no son
relevantes, y esa es la razon por la que se ha decidido conservar la ponderacion original.



muestreo polietapico, estratificado por conglomerados. Las unidades de muestreo
primarias son los municipios, y las siguientes son las secciones. Ambas unidades son
seleccionadas de forma aleatoria. Los individuos son elegidos dentro de las ultimas,
siguiendo rutas aleatorias y por cuotas de sexo y edad. Los estratos son las 17
comunidades auténomas y el tamafio de la poblacion de la localidad’. Cuarto, las
personas seleccionadas han sido entrevistadas personalmente en su domicilio. Quinto, el
nivel de confianza es de un 95.5%, y el error es de mas o0 menos un 2%.

El analisis estadistico ha girado en torno al uso de tablas de contingencia, las cuales han
sido analizadas con cierto detalle. Esto ha tenido principalmente dos objetivos. EIl primero
ha sido observar la relacion entre los partidos politicos y las variables que definen algunas
de las caracteristicas mas notables del electorado. El segundo, mantener nuestra
atencion centrada en la importancia de cada uno de los grupos en términos absolutos,
pues si un grupo es una parte importante del electorado de varios partidos, tendra que ser
tomado en consideracion por todos ellos y poco importara que se incline mas por una de
las opciones politicas. Esto no quiere decir que no tenga repercusiones, muy al contrario,
pero esta es otra cuestion. Decimos en términos absolutos porque podemos saber qué
porcentaje suponen dentro del conjunto de los votantes de un partido politico personas
que poseen ciertas caracteristicas.

Es muy importante conocer el modo en que las variables han sido categorizadas para
poder entender los resultados y leer las tablas. Aparte de la obvia distincion entre los
sexos, la categorizacion de las otras variables es la siguiente:

e Clase social y grupos de profesionales y directivos: 1. Otras profesiones (clero,
mandos militares y de policia, y pilotos de avion), 2. Profesiones tradicionales, 3.
Directivos y cuadros, 4. Profesionales de nivel intermedio y gestion, 5.
Profesionales de nivel bajo, 6. Profesionales socioculturales'', 7. No manual alto,
8. No manual bajo, 9. Empresario (empleador), 10. Auténomo, 11. Agricultor, 12.
Supervisor manual, 13. Obrero cualificado, 14. Obrero no cualificado, 15. Obrero
agrario.

e Relacién con la actividad: 1. Activo: trabaja o ha trabajado, 2. Jubilado, 3. Ama
de casa, 4. Joven: estudiante o buscador de primer empleo.

e Edad: 1. 18-24, 2. 25-34, 3. 35-44, 4. 45-54, 5. 55-64, 6. 65 0 mayor.

¢ Nivel educativo: 1. Menos de medios: sin estudios, estudios primarios o EGB, 2.
Medios: BUP o FPII, 3. Superiores |: diplomado universitario, 4. Superiores II:
licenciado, ingeniero, arquitecto, o superior.

e Sector de empleo: 1. Publico, 2. Privado.

e Situacion laboral: 1. Trabaja por cuenta propia, 2. Trabaja por cuenta ajena.

e Tamafio del municipio: 1. Menos de 2.000 habitantes, 2. 2.001-10.000, 3.
10.001-50.000, 4. 50.001-100.000, 5. 100.001-400.000, 6. 400.001-1.000.000, 7.
Mas de 1.000.000 de habitantes.

e Sector de actividad: 1. Agricultura, ganaderia y pesca, 2. Mineria, industria
basica y pesada, 3. Industria ligera, 4. Construccién, 5. Comercio y reparaciones,

' De acuerdo al tamafio de la localidad, se han definido siete categorias: 1. 2.000 o menos, 2.
2.001-10.000, 3. 10.001-50.000, 4. 50.001-100.000, 5. 100.001-400.000, 6. 400.001-1.000.000, y 7.
Mas de 1.000.000.

" Los grupos numerados entre el 1 y el 6, ambos inclusive, pertenecen a la clase de profesionales
y directivos. El apéndice Il contiene una tabla en la que se ofrece informacién sobre las
ocupaciones que estan incluidas en cada una de las agrupaciones.
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6. Transporte y comunicaciones, 7. Hosteleria, 8. Servicios econémicos y a
empresas, 8. Administracién publica, 9. Educacion, sanidad y servicios sociales,
10. Otros servicios.

e Comunidades Auténomas: 1. Andalucia, 2. Aragén, 3. Asturias, 4. Baleares, 5.
Canarias, 6. Cantabria, 7. Castilla-La Mancha, 8. Castilla-Ledn, 9. Cataluia, 10.
Valencia, 11. Extremadura, 12. Galicia, 13. Madrid, 14. Murcia, 15. Navarra, 16.
Pais Vasco, 17. La Rioja.

V. Las bases sociales de los partidos politicos.

En este apartado queremos argumentar que los partidos politicos se enfrentan a un
electorado heterogéneo y esto implica que las opciones politicas adoptadas tendran en
cuenta el perfil del mismo de acuerdo a sus caracteristicas mas relevantes. En este caso,
nosotros prestamos atencién a un conjunto de variables sociodemograficas, las cuales
debiesen contribuir a una definicion bastante completa de las bases sociales de los
partidos politicos. Desde el momento en que éstos son conocedores de las caracteristicas
de sus votantes, intentaran conservar sus apoyo y ampliarlo a un numero mayor de
individuos'. La pluralidad interna del electorado de un partido frecuentemente creara
tensiones, pues habra que dar respuesta a actitudes, opiniones e intereses variados. Las
tablas que presentamos a continuacién intentan ayudarnos a visualizar el perfil de las
bases sociales de los diferentes partidos y su cambio durante el periodo 1986-2000, y
asimismo a entender las estrategias electorales, e incluso su nivel de éxito o fracaso. Este
articulo ha sido concebido y desarrollado pensando en el electorado de los partidos a
nivel nacional, lo cual implica una toma de decisiones y elaboracion de estrategias y
politicas publicas que tiene por objetivo la consecucion del mayor nimero de votos
posible en las elecciones generales.

Cuando hablo de estrategias politicas de los partidos no estoy suponiendo que tengan un
conocimiento completo de la realidad social, ni que sus decisiones estén gobernadas por
grupos de grandes pensadores y estrategas cuyas decisiones tengan un gran nivel de
sofisticacion y acierto. Mas bien, quiero subrayar que tienen un cierto conocimiento de sus
electorados y desarrollan actividades para conservarlos y ampliarlos, entrando en conflicto
con las actividades de los otros partidos que tienen idénticos propdsitos. Un claro ejemplo
de ello es el esfuerzo del Partido Popular por conseguir acrecentar su base electoral en el
Pais Vasco y Catalufa. Precisamente donde sufria una gran infra-representacion. Esto ha
tropezado con dos dificultades. Por un lado, ha encontrado obstaculos para llegar a
acuerdos con el PSOE, en el caso del Pais Vasco, dado que este ultimo partido observé
gue una coalicion con aquél podria homogeneizar sus programas, u oferta, y de ese modo
corria el riesgo de perder parte de sus apoyos por indiferenciacién politica. Por otro, PNV
y CiU han tratado de estigmatizar al PP alimentando un continuo enfrentamiento con un
partido que potencialmente podria tener unas bases sociales con rasgos muy similares, lo
que no ocurre con el PSOE, de ahi la mayor facilidad para llegar a acuerdos, aunque todo

12| a idea de que los partidos tienen que ganarse el centro del continuo ideoldgico no es mas que
una contingencia histérica y/o una simplificacion intelectual. En realidad, depende de la distribucion
poblacional de la ideologia y de que se trate de un factor decisivo. Los partidos que quieran ganar
elecciones deben ganarse la moda de aquéllas variables que sean electoralmente relevantes. Por
otro lado, en lo que respecta a la ideologia, es curioso observar como en el mismo numero de la
Revista Espafiola de Ciencia Politica (n. 6, 2002) podemos encontrar a quien defiende que la
ideologia ha perdido importancia (Calvo y Montero) y a quien propone a la misma como un
elemento clave en la interpretacion de la victoria del PP (Torcal y Medina).
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ello se haya sublimado a un estado en que todo parece ser pura ideologia y un combate
entre buenos y malos.

Con el objetivo de hacer una contribucién a un mejor entendimiento de las estrategias,
politicas, limites y contradicciones con las que se han enfrentado los partidos politicos en
Espana durante el periodo 1986-2000, a continuacion presentamos el perfil social de los
tres principales partidos a nivel nacional, Partido Popular (PP), Partido Socialista Obrero
Espafiol (PSOE) e Izquierda Unida (IU), a lo cual se afadiran algunos comentarios sobre
los cambios de su electorado en el tiempo'.

a. Las bases sociales del PP.

Como ya hemos comentado anteriormente, las bases sociales de un partido politico no
deberian ser definidas por las propensiones diferenciales a votar al mismo de diferentes
grupos sociales, sean éstos definidos como se quiera. La definicion de aquéllas debe
seguir la ley de los grandes numeros, es decir, deben ser caracterizadas de acuerdo a los
rasgos de los grupos que tienen una mayor presencia cuantitativa. A modo de ejemplo,
los pilotos de avion pueden tener un comportamiento extremo, bien inclinados a la
derecha, como es el caso, pero no pueden servir de base para definir el electorado del
Partido Popular ya que su presencia no es electoralmente importante por ser un grupo
minusculo™. Adicionalmente, tampoco importa demasiado si un partido esta sobre- o infra-
representado en una determinada categoria de una variable, pues el efecto en las
estrategias esta relacionado con la importancia de la misma en términos absolutos. Por
tanto, en el estudio de las tablas de contingencia prestar atencion a los residuos ajustados
estandarizados'®, en buena medida, carece de sentido™.

'* Las tablas en las que se basa este analisis pueden ser consultadas en el apéndice I.

" En este articulo no entramos a discutir el impacto electoral que podria tener que un grupo
minoritario pero con rasgos concretos politicamente relevantes estuviera claramente sobre-
representado en un partido politico. Tampoco hacemos mencién a la afiliacion y la militancia, lo
cual debiera ser motivo de otro estudio. La razén de nuestro enfoque tiene que ver con la
preocupacion por pensar las estrategias de los partidos politicos desde el punto de vista de sus
bases sociales. Para ello, el primer paso es saber cuales son las caracteristicas de éstas. Sin
duda, potencialmente son un sinnimero, y hemos limitado el nimero de las mismas a algunas de
las que hemos considerado mas significativas para nuestros propésitos, la mayoria de las cuales
han sido habitualmente empleadas en los estudios que a esta tematica o similares afectan.

'% Las tablas de contingencia se dividen en celdas, determinadas por el cruce de las categorias de
las variables. Los residuos son la diferencia entre los valores observados (las frecuencias reales) y
los valores esperados, que son el numero de casos que deberia haber en la celda si se
distribuyesen en las diferentes celdas de forma proporcional al peso de los marginales de fila y
columna para cada una de ellas. Suponiendo que las diferencias se distribuyen de forma normal,
los residuos ajustados estandarizados son un estadistico que nos permite valorar la probabilidad
de que la diferencia encontrada entre los valores mencionados sea producto del azar o, por el
contrario, real y significativa estadisticamente. La significacion sociolégica debe atribuirsela el
investigador, y es en este punto donde digo que para nuestros objetivos carece de relevancia. Esa
es la razon por la que no han sido incluidos en las tablas que presento en este articulo, pues su
inclusion inclina a su interpretacion y esto es precisamente lo que creo que puede llevar a
conclusiones erréneas, dado que la tendencia, por un efecto de formacién de los investigadores en
ciencias sociales, es a su tratamiento, frecuentemente de forma acritica.

'® Feldman, Menés y Garcia-Pardo (1989) realizaron un estudio sobre las bases sociales de la
politica espafola cruzando el voto con otras variables que consideraron de interés. Su insistencia
en fundamentar sus conclusiones en la interpretacion de los residuos ajustados los lleva a
conclusiones apresuradas y, en todo caso, sitla su interés mas en las diferencias entre los
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Desde el punto de vista de los sectores de empleo, el sector privado proporciona el mayor
numero de votantes al PP, en general ligeramente por encima del 80%. Sus votantes
estan repartidos entre todos los grupos de edad, si bien aquéllos de mas de 45 afios
suponen mas de la mitad y los de menor edad se encuentran infra-representados. Este
hecho junto con la altisima concentracion de la abstencion en los mas jévenes explica
perfectamente el intento de este partido de atraerse a votantes con estas edades. Las
politicas de flexibilizacién del mercado de trabajo pueden ser entendidas desde esta
perspectiva. Ademas, los jovenes son los votantes del futuro y conviene asentar
fidelidades. El grupo con edades entre 18 y 34 afios es el que tiene menor presencia entre
sus bases y el mayoritario entre los abstencionistas y aquéllos que votan en blanco.
También el debate sobre las pensiones cobra sentido observando las tablas. Por un lado,
porque las personas mayores de 65 afios han sido durante todo el periodo alrededor de
un 20%. Por otro, porque su inclinacion a apoyar preferentemente a partidos
conservadores debia ser compensada con beneficios concretos que favoreciesen su
lealtad a las politicas del PSOE. Tercero y ultimo, el PP ha debido dar garantias en cuanto
al mantenimiento de las politicas de pensiones. De hecho, el porcentaje de este grupo
entre su electorado nunca ha sido mayor que en las elecciones del 2000. Las clases
sociales con mayor presencia entre sus votantes son los empleados no manuales de nivel
alto, los empresarios, los autbnomos, los agricultores y los obreros cualificados y sin
cualificar, resultando un perfil en el cual tiene importancia la propiedad de los medios de
produccion y el autoempleo, y no tanto las nuevas clases medias. Si por algo llama la
atencion este electorado es por la relativa simetria cuantitativa de sus diferentes grupos,
muchos de ellos en torno al 10%. Debe tenerse en cuenta que los primeros seis grupos,
incluidos los profesionales socioculturales, forman la clase de servicio goldthorpiana'’. Los
obreros tienen una presencia notable que aumenta paulatinamente con el transcurso del
tiempo. Es interesante observar que éstos suponen entre un 45 y un 50% de los
abstencionistas y aquéllos que votan en blanco, porcentaje similar al que representan en
las encuestas. Siendo una parte importante de los votantes, el PP ha tenido que ofrecer
garantias a los mismos con promesas y politicas que favoreciesen el crecimiento
econdémico y las rebajas fiscales “para todos”, sea esto cierto o no, y sus consecuencias
mas o menos evidentes'®. En lo que respecta a la situacién laboral y en coherencia con
los resultados referidos a las clases sociales, el trabajo por cuenta propia tiene una
presencia sobresaliente entre los votantes de este partido, pero eso no debe ocultar que
la mayoria de ellos trabajan por cuenta ajena y la proporcién de éstos aumenta a lo largo
del periodo. Por tanto, caracterizar a este partido como de propietarios tiene limitaciones.
En cualquier caso, no es raro que los nuevos votantes hayan desequilibrado el balance
entre ambos tipos de trabajadores pues los segundos son muchos mas y los que

individuos que en las bases sociales de los partidos politicos. El momento histérico los conduce
mas cerca de ver el arbol que el bosque pues hablan de techo electoral del PP, en base a su infra-
representacion en algunos grupos, precisamente cuando, en 1989, el PSOE parecia imbatible y en
camino de convertirse en partido hegemodnico, mientras el PP no conseguia crecer electoralmente.
Pronto se haria evidente que la situacién habia empezado a cambiar, y que lo anormal era la
posicion del partido socialista durante los afios ochenta.

17 Quiere decirse una de las clases sociales del esqueda de clases elaborado por Erikson,
Goldthorpe y Portocarero, también conocido como esquema EGP. Una explicacion del mismo
puede encontrarse en el libro de los dos primeros The Constant Flux (1992), Oxford, Clarendon
Press.

'® Estas cuestiones son un buen motivo para un estudio detenido. En todo caso, no se espera que
siempre coincidan fiscalidad y apreciacion y evaluacién subjetiva de la misma, cuando la haya. Por
razones de espacio, en este estudio pretendemos presentar el marco que pueda definir trabajos
posteriores.
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finalmente dan las victorias electorales, o, al menos, sin ellos no se gana. Si atendemos al
nivel educativo, estamos ante un electorado con escasa cualificacién formal, pues en
general entre un 60 y un 70% no ha llegado a finalizar los estudios medios. Claramente,
esta es la segunda categoria en numero y después, sumando a diplomados vy titulados
superiores, tendriamos un grupo que supondria aproximadamente un 15% de los
votantes. Desde el punto de vista del tamano poblacional, el PP empieza destacando por
su presencia en poblaciones pequefas, las que tienen menos de 10.001 habitantes, en
las que acumula un 35% de sus votos, pero este perfil sufre cambios en las elecciones
siguientes y se acerca a la media para todas las categorias, con diferencias puntuales no
demasiado relevantes segun eleccién. Esta idea es importante porque se debe recordar la
discusion sobre el sistema electoral, la cual atribuia una ventaja a este partido por recibir
mas votos en poblaciones pequefias o rurales, estando las provincias donde esta
poblacion es mas importante sobrerrepresentadas debido a un efecto propio de aquel
sistema. Sin embargo, como hemos dicho, el voto al PP en poblaciones de reducido
tamano se aproxima notablemente a la media y al perfil del PSOE. En cuanto al sector de
actividad, suponen un porcentaje importante del voto al PP los que desempefian su
trabajo en: la agricultura, la ganaderia y la pesca; la mineria, la industria y la pesca; la
industria ligera; el comercio vy las reparaciones; y, aunque de menor importancia, no ha
sido despreciable el apoyo de los otros sectores, destacando: la construccion, la
administracion publica, y la educacién, la sanidad y los servicios sociales. Desde la
perspectiva de la relacion con la actividad, el PP tiene su voto dividido casi por igual entre
una clase de activos y otra de pasivos, en la cual destacan las amas de casa, con un voto
entre el 25 y el 30%, y los jubilados, que serian entre el 15% y el 20%. Por tanto, las
clases pasivas, aunque no los jovenes, tienen una presencia muy relevante. El sexo
tiende al equilibrio, esto es, observamos aproximadamente la misma cantidad de hombres
que de mujeres. Por ultimo, la distribucion geografica del voto también debe ser
mencionada'®. Entre las diferentes Comunidades Auténomas sobresalen: Andalucia,
Castilla-Leo6n, Valencia, Galicia y Madrid, en las cuales se concentra el 50% de sus
votantes. Aunque, légicamente, la distribucion del voto entre las Comunidades depende
en buen medida de su tamafio poblacional, este analisis cobrara toda su significacion
cuando se comparen los diferentes electorados.

b. Las bases sociales del PSOE.

La mayor parte de sus votantes trabajan en el sector privado, aproximadamente un 85%.
Esta cifra es ligeramente mayor que la ofrecida para el PP, lo que hace dificil defender
que el PSOE es el partido de los que trabajan en el Estado, frente al anterior, mas
propenso a la liberalizaciéon de los mercados y a la reduccidén del aparato publico. No
olvidemos que el partido socialista promovid este tipo de politicas durante los afios 80 y
principios de los 90 en aras de la eficiencia y el interés general. Dejando la retérica aparte,
se observan politicas similares desarrolladas por partidos distintos con bases sociales
semejantes, desde el punto de vista del sector de empleo. Respecto a la edad, todos los
grupos parecen importantes, si bien los mas jévenes, con edades comprendidas entre los
18 y los 24 afos, serian el grupo de tamafio mas reducido, normalmente sobre un 10%.
No es un partido de clases medias. Las clases sociales en las que se apoya tienen un
claro componente obrero, excepto una: los trabajadores no manuales de nivel alto. Las
otras serian: los obreros cualificados y sin cualificar, y los obreros agrarios. Estos

19 Dado que no existe un ajuste perfecto entre proporciéon poblacional y nimero de escafios,
sugerimos que este mismo ejercicio se puede hacer ponderando las poblaciones de acuerdo a la
proporcion de escanos.
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suponen un 55% de su electorado. Adicionalmente, conviene tener en cuenta la
importante presencia de los autbnomos, aunque nunca alcancen una cifra superior al
10%. Ante un perfil obrero tan evidente, el cual ha permanecido constante durante todo el
periodo, no es sencillo concluir que las clases han perdido importancia. Las bases
sociales de los partidos politicos desmienten esta idea. Incluso si las clases sociales
hubiesen estrechado sus diferencias en términos de su comportamiento politico, parece
que para los partidos politicos todavia son importantes. En coherencia con este perfil
obrero, entre el 75 y el 85% de sus votantes son trabajadores por cuenta ajena. Se
entiende que me refiero al porcentaje de los que trabajan o han trabajado. Unas tres
cuartas partes de aquéllos que apoyan electoralmente al PSOE tienen menos de estudios
medios, y alrededor de un 90% si incluimos a los que han cursado estudios medios como
maximo. De nuevo, un hallazgo que encaja perfectamente en su perfil obrero. Segun el
tamafo poblacional, existe una notable correspondencia entre las bases sociales del
partido y la media para el conjunto del electorado. Eso significa que los municipios con
una poblacién entre 2.000 y 50.000 habitantes, y aquéllos con 100.001 a 400.000
concentrarian a un 60% de sus votantes, por lo que estariamos ante un partido que cruza
la frontera rural/urbano y contribuye a su integracién en una organizacion comun. A
propdsito del sector de actividad, el voto esta repartido entre varios sectores, entre los que
destacan: la agricultura, la ganaderia y la pesca; la mineria, la industria basica y pesada;
la industria ligera; la construccion; y el comercio y las reparaciones. Como en el caso del
PP, el electorado podria ser dividido en dos mitades, las correspondientes a las clases
activas y pasivas. Los activos son el grupo mas cuantioso, un 50% del total, y las amas de
casa son el grupo mayoritario entre las clases pasivas, con una 30%, seguidas de los
jubilados, entre un 15 y un 20%. Claramente, esta variedad de intereses exige ofrecer
politicas para ambos grupos, activos y pasivos, dinamica en torno a la cual ha girado
buena parte de la politica econémica relativa a las rentas y la fiscalidad. Desde el punto
de vista del sexo, las bases sociales del partido socialista tienen una representacion
semejante, con una ligera inclinacion a favor de las mujeres. Este es un hallazgo
interesante por ser un tanto sorprendente, una vez visto que hemos asignado a este
partido el calificativo de “obrero”. Por ultimo, Andalucia, Catalufia, Valencia y Madrid
concentran alrededor de un 60% de los votantes socialistas, lo que explica que en estas
CCAA el partido se juegue buena parte de sus posibilidades electorales y a ellas tenga
que dedicar una atencién especial. Obviamente, este hecho también esta relacionado con
que sean las CCAA mas pobladas y, por ello, con mayor numero de representantes en el
Parlamento.

c. Las bases sociales de IU.

Como en los casos anteriores, el sector privado, debido a su mayor tamafio, es
predominante entre los votantes de IU, alcanzando un porcentaje del 75%. Al mismo
tiempo, debe ser subrayado que el otro 25% sean votantes que trabajan en el sector
publico, siendo la proporcion mas alta, con una importante diferencia, entre todos los
partidos. Con estos resultados, dificiimente puede sostenerse que el sector de empleo no
sea importante, al menos desde una perspectiva electoral y basicamente para IU%. Dicho

2 En lugar de hablar de cleavages o fracturas politicas, suponiendo un conflicto social subyacente,
se puede hablar de cleavages partidistas, cuando encontramos divisiones que afectan
principalmente a los partidos, generando notables diferencias y un area de competencia entre los
mismos, pero que tienen menor calado social. Uno de estos casos seria la division entre los
sectores publico y privado. En otros términos, si un cleavage politico tiene sus raices en un
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de otro modo, el sector publico interesa mas a este partido que a los otros, o define mas a
sus bases sociales?’. IU es un partido de votantes jovenes: entre un 45 y un 50% son
menores de 35 afos, y si sumamos el grupo de los que tienen entre 35 y 44 anos,
alcanzariamos algo mas de un 70%. Por otro lado, estamos ante un partido con
importante presencia obrera. Un 50% de su voto tiene este origen. También es destacable
la proporcion de votantes que pertenecen a las siguientes clases sociales: trabajadores no
manuales de nivel alto y profesionales socio-culturales. Es importante subrayar la
presencia de éstos ultimos dado que se trata de lo que habitualmente se ha considerado
una fraccion de las nuevas clases medias, con una presencia desproporcionadamente
alta en el sector publico, por lo que no siendo ni siquiera una clase, supone nada menos
que entre un 8 y un 12% de sus votantes. Esto dota al partido de un aire un tanto alejado
del obrerismo del Partido Comunista (PCE). En relacion a la situacion laboral, estamos
ante el partido con un mayor porcentaje de trabajadores por cuenta ajena, siempre en
torno al 85%. Dicho de otro modo, no es un partido de propietarios y auto-empleados. Una
de las caracteristicas de una parte importante de los votantes de IU es su alto nivel
educativo. Aproximadamente un 10% tiene estudios superiores, otro tanto estaria formado
por diplomados. Como en los casos anteriores, la mayoria se la reparten los que tienen
estudios medios y basicos, y en esto este partido también es peculiar, pues la categoria
con estudios medios es mas importante que en los otros casos. Observamos que, en
general, no menos de un 50% estan ubicados entre los que tienen estudios basicos o
menos. En lo que respecta al tamafo poblacional, dos conclusiones pueden extraerse de
las tablas presentadas. La primera, IU esta claramente infra-representado en las
poblaciones con menos de 10.001 habitantes y, sobre todo, en las que tienen una
poblacion inferior a los 2.000. La segunda, en sentido contrario, esta claramente sobre-
representado en los municipios con mas de 1.000.000 de habitantes, cuyos votantes
tienen una gran importancia cuantitativa entre su electorado. Por tanto, IU es un partido
de ciudades. En cuanto al sector de actividad, varios son los sectores importantes: la
mineria, la industria basica y pesada; la industria ligera; la construccion; el comercio y las
reparaciones; y la educacion, la sanidad y los servicios sociales. La ganaderia y la pesca
pierden parte de su peso después de las elecciones de 1986. El perfil social de este
partido es peculiar en lo que respecta a la relacion con la actividad. Brevemente, se
podria decir que es un partido de clases activas, que suponen sobre un 65% del total de
sus electores. Este hecho tiene un claro efecto sobre jubilados y amas de casa, ahora con
una presencia considerablemente inferior a la que veiamos para los otros partidos. Por el
contrario, los jovenes, sobre todo en los noventa, tienen una presencia sobresaliente, a
menudo a la altura de los otros grupos componentes de las clases pasivas. Si un partido
muestra desequilibrios desde el punto de vista del sexo, sin duda es IU. Los hombres
supondran, al menos, un 55%, lo que deja a las mujeres un 10% por detras. Si a esto
afadimos que entre el electorado hay mas mujeres que hombres, la diferencia se vuelve

conflicto social previo, un cleavage partidista seria aquél que tendria su origen en la actuacion de
los partidos.

! Para una aproximacion a la relevancia del sector de empleo desde el punto de vista de las
propensiones individuales de los encuestados, véase Gayo (2003). Los hallazgos son coherentes
con los de este estudio, dado que se observo que los individuos que trabajaban en el sector publico
mostraban una mayor probabilidad de votar a IU que aquéllos que desempefiaban sus trabajos en
el sector privado. Insistir, como ha hecho JJ Gonzalez (2004), en que esta relacion es explicada
por la mayor afiliacion a CCOO en el sector publico no deja de ser sorprendente, pues los
trabajadores primero consiguen empleos y después deciden si desean afiliarse a un sindicato o no.
Lo que puede suceder es que trabajar en el sector publico incremente la probabilidad de afiliarse a
CCOO y los que lo hacen votan preferentemente por IU. Por tanto, podriamos estar ante una
variable mediadora, si fuese el caso.
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incluso mas llamativa. De alguna manera, estamos ante un partido de hombres, si alguno
lo es, lo que parece coherente pensar que tiene que ver con la poca capacidad que ha
mostrado para atraerse a las amas de casa. Por ultimo, es un partido extraordinariamente
regionalizado, o con un voto concentrado en muy pocas regiones: Andalucia, Catalufa,
Valencia y Madrid concentran entre un 65 y un 70% de sus votantes. La razén de la
regionalizacion no es que la mayor parte de sus votos tengan esta procedencia, pues se
trata de las CCAA con un mayor tamafio poblacional, sino que tiene que ver con su infra-
representacion casi sistematica en casi todas las otras, siendo Asturias una excepcion
que debemos destacar.

d. Las bases sociales de la abstencion.

Dado que estamos acostumbrados a observar como contendientes politicos afirman que
los resultados electorales se vieron influidos por la abstencion, conviene prestar atencion
a sus perfiles por dos razones diferentes. La primera tiene que ver con la similitud entre
electorados, pues se esperaria que semejanzas entre los votantes y los abstencionistas
convirtiesen a éstos en un voto de reserva al que habria que movilizar en caso de
necesidad. La segunda razén enfatiza la necesidad de identificar los segmentos del
electorado que presentan menores niveles de participacion electoral, dado que podria
tratarse de espacios de indecisos o de potenciales votantes sin claras preferencias
partidistas, los cuales serian susceptibles de ser ganados por cualquier partido.

La abstencion se produce principalmente en el sector privado. Se concentra de forma muy
importante entre los mas jévenes, el grupo de 18 a 34 afios, descendiendo llamativamente
a partir de los 35 afos, y de un modo paulatino después, si bien se observa un
crecimiento entre los mayores de 65 afos. No tiene relacion con el sexo, el sector de
actividad, la situacion laboral, el tamafo de la poblacion o la clase social, pues la
representacion coincide con la media poblacional. Por otro lado, cuanto mayor es el nivel
educativo no hay menor abstencion y aunque el grueso de los abstencionistas tiene
menos de estudios medios, al igual que el conjunto de la poblacién, destaca el hecho de
que aquéllos que tienen solamente estudios medios son habitualmente en torno a una
cuarta parte. La relacién con la actividad es importante. No en vano, entre un 40 y un 50%
de los que se abstienen son parte de la poblacién pasiva. Jubilados y amas de casa se
abstienen menos de lo estadisticamente esperado, mientras los jovenes muestran el
comportamiento contrario, como ya se ha destacado al referirnos a la edad. En general,
se observa que este fendmeno se relaciona fuertemente con esta ultima variable. Por un
lado, si por algo se caracteriza el abstencionista es por su juventud. Por otro, este hecho
no debe ocultar que los que tienen 65 afios 0 mas constituyen al menos un 10% de los
que deciden no ir a votar.

La tabla 1 presenta de forma resumida los perfiles sociales de los principales partidos
espafoles y la abstencidén. Esto no quiere decir que los demas partidos carezcan de
importancia, sino unicamente que el PP, el PSOE e IU han tenido mas relevancia desde
un punto de vista electoral a nivel nacional. Conviene subrayar nuevamente el hecho de
que la tabla esta pensada para ofrecer informacion sobre el peso de cada grupo en
términos absolutos. Para ayudar a su interpretacion, ofrecemos a continuacion el
significado de los simbolos utilizados: uno (*), dos (**) y tres (***) asteriscos se refiere a
qué porcentaje del grupo para el conjunto de la muestra es igual o superior a un 10, 20 o
30%, respectivamente. Entre un 5 y un 10% no se introduce caracter alguno en la tabla.
Finalmente, tres guiones indican que una categoria se encuentra por debajo del 5%. La
tabla puede leerse de arriba abajo y de izquierda a derecha, dependiendo de lo que se
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esté buscando o quiera enfatizar. Desde el primer punto de vista, estariamos estudiando
el perfil social del electorado de cada uno de los partidos. Si, por el contrario, hacemos
una lectura horizontal, prestaremos atencion al perfil partidista de cada una de las
categorias de las variables incluidas en la tabla, es decir, sabremos cual es el grado de
relevancia de cada una de ellas en el voto a los diferentes partidos. Con esta tabla
intentamos hacer evidente algunos patrones que deberian servir para definir las bases
sociales de los mismos. Adicionalmente, las tablas del apéndice | permiten una lectura

mas detallada.

Tabla 1. Las bases sociales de los partidos politicos.

PP

PSOE

U

Abstencion

Privado

*k%

*k%

*%

*k%

Publico

*

*

*k%

*

18-24

*

*%*

25-34

*k%k

*%

35-44

*%

45-54

55-64

65+

Otras profesiones

Profesiones tradic

Directiv y cuadros

Profesionales gestion

Profes técnicos

Profes sociocultur

No manual alto

No manual bajo

Empresario

Auténomo

Agricultor

Supervisor manual

Obrero cualificado

Obrero no cualific

Obrero agrario

Cuenta propia

Cuenta ajena

*k*x

*k%k

*k*

Menos de medios

*k%

*k%

*k%

Medios

*%*

*%

Superiores medios

Superiores

Menos 2000 hab

2001-10.000

10.001-50.000

*%

*%

*%

50.001-100.000

100.001-400.000

*%

*%

*%

400.001-1.000.000

Mas 1.000.000
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PP PSOE | IU Abstencion
Agr/gan/pesca i : ’

Min/ind basica y pesada * * *

Industria ligera * *

Construccion * * *

Comercio y reparaciones * * * *

Transp y comunic

Hosteleria .

Servicios econbm 'y a ---
empresas

Admon publica -—

Educac, sanidad, serv. *
sociales

Otros servicios

Activos kK Kkk Kok ok k

Jubilados * *

Amas de casa o ok > o

Joévenes -

Mujer *k% *k% *k% *k%

Hombre *k% *k% *k% *k%

Andalucia

Aragén - - - -

Asturias — — — —

Baleares — — — -

Canarias — — — o

Cantabria — — — o

Castilla-La Mancha — — -

Castilla-Ledn * -

Cataluina * * *

Valencia * * *

Extremadura — — — —

Galicia -

Madrid * * *% *

Murcia _— — — —

Navarra _— — — —

Pais Vasco — — ——

Rioja - - — —

Fuente: elaboracién propia.
VI. Algunas notas sobre el cambio de las bases sociales.

Una dificultad en el estudio del cambio es que no esta siempre claro cuando las
alteraciones observadas conducen a, o estan relacionadas con, cambios politicos
sustanciales. Por otro lado, a menudo no es posible saber si estamos ante pequefas
fluctuaciones o genuinos cambios en el ciclo que acompana al paso del tiempo. Desde el
punto de vista de las propensiones relativas, cualquier alteracion parece transformarse en
un cambio con la sustantividad suficiente como para ser destacado. Asi, la politica
electoral estaria sufriendo cambios, mayores o menores, de forma continuada. En sentido
contrario, cuando prestamos atencién a las bases sociales, es decir, al conjunto de los
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apoyos de cada uno de los partidos, no se observan cambios con tanta facilidad. Los
comentarios que siguen tratan de presentar de forma resumida algunos de los mas
destacados?®.

a. Partido Popular.

Se observan pequefas oscilaciones en los sectores de empleo. Aumenta la presencia de
los mas joévenes, sobre todo el grupo de edad entre 25 y 34, y disminuye la de los
votantes entre 45 y 64. El votante del PP se rejuvenece, lo que podria indicar que parte de
su éxito electoral se ha debido a su capacidad para ganarse a este tipo de votantes, muy
propensos a la abstencion. Con respecto a la clase social, los empresarios, autbnomos y
agricultores pierden peso, sobre todo los ultimos. Por el contrario, incrementan sus
porcentajes de una forma importante, mas de un 6%, las clases de obreros cualificados y
no cualificados. Es decir, se proletarizan las bases sociales del PP?. En coherencia con
este resultado, se observa la pérdida de peso de aquéllos que trabajan por cuenta propia
y el crecimiento correspondiente de los trabajadores por cuenta ajena. De acuerdo al
tamano del habitat, decrece el voto que proviene de las poblaciones con menos de 10.000
habitantes, y sufre un incremento el procedente de las que tienen entre 10.000 y 50.000.
Por su parte, la agricultura, la ganaderia y la pesca pierden importancia, pasando de
concentrar un 21.7% del voto al PP en 1986 a un 14.5% en las elecciones generales del
2000. En sentido contrario, crecen la mineria y la construccién. Por lo que respecta a la
relacion con la actividad, desciende el porcentaje que suponen las amas de casa, de un
31.6% en 1986 a un 24.8 en el 2000. Finalmente, Galicia pierde un 4.6% durante el
periodo estudiado, mientras Madrid gana en relevancia porcentual.

b. PSOE.

Se produce un descenso importante de los que trabajan por cuenta propia y un aumento
correspondiente de los que lo hacen por cuenta ajena. Para ambos lados, hay una
alteracion de un 9%. En relacion con el nivel de estudios, decrecen en un 12% entre 1986
y el 2000 los que tienen estudios inferiores a medios. Por su parte, los diplomados y
licenciados, es decir, los ubicados en los grupos de estudios superiores medios y
superiores crecen. Como indicabamos en el caso del PP, el porcentaje que suponen las
amas de casa decrece.

c. IU.
El sector publico sufre un retroceso de un 4.6%. Aumenta el voto de los mas jovenes, los

que tienen entre 18 y 24 afos, pero desciende el de los que estan entre 25 y 34. Por lo
que respecta a las clases sociales, la de obreros agrarios pierde peso. Igualmente

2 Por razones de espacio, no ha sido posible incluir las tablas en las cuales pueden ser
visualizados con facilidad los cambios que se han producido durante el periodo estudiado.
Asimismo, ello es debido a que nuestro interés principal se centraba en hacer una comparacion
entre partidos. No obstante, la informacién que ha servido de base para la elaboraciéon de este
apartado se encuentra igualmente en las tablas ofrecidas en el apéndice I, si bien una lectura
longitudinal no es sencilla.

% Esto demuestra gue no se vence en las elecciones si no se ganan votos de la clase obrera, lo
cual refuerza los puntos presentados en la seccion introductoria de este trabajo. También nos
ayuda a entender por qué los programas de los partidos pudieran ser susceptibles de sufrir de
cierta indiferenciacion, lo que a menudo se entiende como una competicidon por ganarse el centro
del espacio politico.
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decrece el porcentaje de los que tienen estudios menos de medios. También observamos
un declive porcentual del grupo de los que viven en poblaciones de 2.000 a 10.000
habitantes. La agricultura, la ganaderia y la pesca pierden importancia entre 1986 y 1993.
En sentido contrario, crece de forma sostenida el sector de servicios econdmicos y a
empresas. De un 2.6% en 1986 pasa a un 7.9 en el 2000. Si prestamos atencion a la
relacion con la actividad, el porcentaje que suponen las amas de casa disminuye,
mientras el de los jévenes aumenta. Finalmente, en cuanto al reparto territorial del voto,
Catalufia contribuye cada vez menos.

d. Abstencion.

Desciende el peso de los mas jévenes, los que tienen entre 18 y 24 afios, si bien sigue
siendo uno de los grupos que presenta un porcentaje mas elevado, y aumenta el tamafo
de los que tienen una edad entre 34 y 44 anos. Decrece la importancia de los agricultores,
pasando en 1986 de ser un 7.4% a un 3.7% en el 2000. El porcentaje de los que tienen
estudios inferiores a medios disminuye, y los que disfrutan de estudios superiores medios
y superiores aumentan su presencia. De acuerdo al tamafio del habitat, los que viven en
poblaciones de entre 2.000 y 10.000 habitantes pierden un 5%. También pierde peso el
sector de agricultura, ganaderia y pesca, mientras la mineria crece. En cuanto a la
relacion con la actividad, se observa el crecimiento de los activos. Por el contrario, los
jévenes sufren un descenso porcentual. Por ultimo, Andalucia pierde un 3%.

Tabla 2. Cambios en las bases sociales de los partidos politicos y la abstencion.

Principales cambios de cada opcién Comunes al menos a dos
opciones
PP > grupo edad 25-34; < grupo edad 45- | < Trabajadores por cuenta propia
64 > Trabajadores por cuenta ajena
< empresarios, auténomos y | < Agricultura, ganaderia y pesca
agricultores < Amas de casa

> obreros cualificados y no cualificados
< Trabajadores por cuenta propia

> Trabajadores por cuenta ajena

< Poblaciones de menos de 10.000
hab.

> Poblaciones entre 10.000 y 50.000
hab.

< Agricultura, ganaderia y pesca

> Mineria y construccion

< Amas de casa; < Galicia; > Madrid

PSOE < Trabajadores por cuenta propia

> Trabajadores por cuenta ajena

< Estudios menos de medios

> Estudios superiores medios vy
superiores; < Amas de casa

IU < Sector publico; > Grupo edad 18-24

< Grupo edad 25-34; < Obreros agrarios
< Estudios menos de medios

< Poblaciones de 2.000 a 10.000 hab.

< Agricultura, ganaderia y pesca

> Servicios econdémicos y a empresas

< Amas de casa; > Jovenes; < Catalufa
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Abstencion | < Grupo edad 18-24; > Grupo edad 35-

44

< Agricultores; < Estudios menos de
medios

> Estudios superiores medios vy
superiores

< Poblaciones de 2.000 a 10.000 hab.
< Agricultura, ganaderia y pesca

> Mineria; > Activos; < Jovenes;

< Andalucia

> aumenta, < desciende

Al estudiar los cambios, conviene hacer una distincion entre aquéllos que al menos dos
opciones politicas comparten y los que son una particularidad de una de ellas. En el
primer caso, podriamos estar identificando cambios estructurales de la sociedad, o el
efecto de los mismos, los cuales afectarian a todos los partidos. Por ejemplo, el sector de
la agricultura, ganaderia y pesca pierde puntos porcentuales en el caso del PP, IU y la
abstencion, lo que perfectamente podria ir en consonancia con la reduccion de la
contribucidn del sector a la economia del pais en términos de la poblacién dependiente
del mismo?*. Asimismo, no parece extrafio que las amas de casa también reduzcan su
presencia de forma general dado que es claro que las mujeres se han ido incorporando de
una forma creciente al mercado laboral, y ha disminuido el nimero de las que se
consideran principalmente amas de casa. Con respecto al segundo tipo de cambios, los
que son particulares de cada partido, los comentarios anteriormente realizados para cada
una de las opciones politicas, incluida la abstencién y el resumen contenido en la tabla 2
deberian de ser suficientes.

VIl. A modo de conclusion: por una comprension de la politica electoral desde las
bases sociales.

La pregunta que guia este trabajo es por qué los partidos politicos adoptan determinados
cursos de accién y no otros, también posibles. Fijarse en los efectos de las politicas
publicas es sélo una de las posibilidades. Estas a menudo tendran consecuencias
electorales. No obstante, las propias politicas y, en general, las acciones politicas que
llevan a cabo los partidos a través de sus representantes, no siempre en el gobierno,
estan inmersas en un ciclo electoral en el que atraerse la simpatia de los votantes es
crucial, es decir, en este sentido especifico, el electorado potencial, muchas veces ya bien
conocido, contribuye a definir los cursos de accion politicos y no es uUnicamente una
consecuencia de los mismos. Esto es lo que explica el desarrollo de muchas politicas y
los limites de las mismas. A modo de ejemplo, el que podemos denominar conflicto socio-
laboral, que frecuentemente ha estado representado por el enfrentamiento entre
sindicatos y gobierno, tiene sus bases en esa dinamica. En consecuencia, no es suficiente
afirmar que ciertas politicas laborales llevaron a un determinado grupo de votantes a
reducir su apoyo a un partido politico, o que aquéllas fueron pensadas para beneficiar a
un sector del electorado. Es importante prestar atencion al balance electoral, esto es, a
las entradas y salidas de votantes debidos a las actividades de los partidos. Observar sus
bases sociales, y no suponerlas, deberia ayudar a corregir algunos juicios apresurados.

*Tamames y Rueda (2005) afirman que, de la poblacion activa total en Espafia, se concentraban
en el sector agricola un 17,3% en 1980, un 10,7% en 1990 y tan sélo un 6,7% en el 2000.

22



Asimismo, en lugar de pensar si las clases sociales tienen una propension diferente a
votar a los distintos partidos politicos, podemos observar si aquéllas son importantes para
éstos, es decir, si estan presentes de forma importante entre su electorado. En este
sentido, no es lo mismo afirmar que las nuevas clases medias votan mas al PP que a los
otros partidos que decir que este partido, al menos desde un punto de vista electoral, es el
partido de las nuevas clases medias.

Atender al peso de diferentes grupos entre el electorado de un partido politico puede
contribuir a explicar las acciones de éste en dos sentidos diferentes. Por un lado, el
partido desea conservar sus votantes, por lo que promovera las actuaciones que permitan
que esto se haga realidad. Por otro lado, la busqueda de un crecimiento electoral, junto
con el conocimiento de las debilidades propias, a menudo lleva a aproximarse a partes del
electorado donde su presencia es minoritaria. Esto es especialmente importante en
relacion a dos tipos de votantes: indecisos y abstencionistas. En consecuencia, las
actividades politicas de los partidos son promovidas tanto por exceso o fortaleza como por
debilidad en sectores particulares del electorado. Una explicacion cabal de las politicas
publicas, los discursos y gestos politicos, debe considerar estos aspectos de la realidad
electoral y las contradicciones entre los mismos en casos concretos.

En las ciencias sociales, es habitual encontrar un gran empefio en la construccién de
marcos teoricos, con diferentes grados de sofisticacion. Pocos se empefian en la
elaboracion de marcos empiricos. Ambos trabajos son complementarios y se necesitan
por igual. Posiblemente esta carencia venga propiciada por la suposicién de que el trabajo
cientifico debe centrarse en la contrastacion de hipétesis y no en una adecuada
descripcion de la realidad. Normalmente, ésta puede ser observada desde distintos
puntos de vista, y enfatizar uno de ellos es lo que se ha intentado hacer en este trabajo.
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Apéndice I.

Con el objetivo de hacer mas sencilla la lectura de las tablas, facilitando la visualizacién
de los patrones, he considerado oportuno utilizar algunos recursos de edicion. Las celdas
que concentran un porcentaje del voto superior al 10, 20 y 30% son destacadas a través
del uso de sombreados suave, oscuro y muy oscuro, respectivamente. Aquéllas en las
que se acumula menos de un 5% son las que estan en tipo negrita. De esta manera, las
tablas destacan lo que los electorados tienen de diferente y de comun.

Tabla 3. Porcentaje de voto a los partidos politicos segun distintas variables socio-

demograficas (1986).

PP PSOE | IU Otros | Abstencio | Media
Privado
Publico
18-24
25-34 .
35-44 16.1 18.7 19.8 19.3 10.1 16.6
45-54 21.2 18.6 12.3 19.9 7.8 17.0
55-64 20.5 15.1 10.1 13.5 6.9 14.3
65+ 20.1 15.4 7.7 14.7 11.7 16.0
Otras profesiones 7 A .3 .3 2
Profesiones tradic 3.8 1.0 3.0 3.0 1.8 1.9
Directiv y cuadros 3.5 1.5 1.2 3.8 1.8 2.0
Profesionales gestion .8 .6 .9 1.5 1.0 9
Profes técnicos 2.1 1.6 2.2 3.3 2.0 1.8
Profes sociocultur 4.0 3.2 9.2 4.4 4.0 3.7
No manual alto 17.0 11.9 14.5 18.1 15.2 13.8
No manual bajo 3.9 3.7 5.0 3.3 5.1 4.1
Empresario 8.6 4.0 34 5.3 5.4 4.9
Autébnomo 12.3 7.8 5.9 9.3 10.3 9.3
Agricultor 15.5 5.6 2.1 7.0 7.4 7.7
Supervisor manual 1.3 1.8 1.9 2.5 .9 1.7
Obrero cualificado 9.9 23.7 20.0 16.0 18.2 19.1
Obrero no cualific 11.5 23.7 221 17.3 19.5 20.2
Obrero agrario 8.5

Cuenta propia

Cuenta ajena

Menos de medios

30.4
69.6
78.3

Medios 12.6 10.2 18.3 16.0 24.8 13.9
Superiores medios 5.4 3.3 5.3 6.3 3.7 4.0
Superiores 5.5 2.6 12.4 4.9 3.9 3.9
Menos 2000 hab 12.4 7.5 5.3 9.4 7.4 8.5
2001-10.000 23.0 18.6 14.1 18.6 18.1 19.2
10.001-50.000 18.7 24.2 21.2 20.6 21.7 22.7
50.001-100.000 8.4 9.7 10.5 6.8 8.7 8.8
100.001-400.000 21.2 22.8 22.2 21.9 22.5 22.5
400.001-1.000.000 5.3 6.0 6.1 6.2 7.7 6.3
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PP PSOE | IU Otros | Abstencidé | Media
n

Mas 1.000.000 11.0 11.2 20.7 16.6 13.9 12.1
Agr/gan/pesca 21.7 16.2 10.1 12.2 15.4 17.1
Min/ind basica y pesada 6.8 12.6 15.2 13.2 9.0 11.0
Industria ligera 9.9 13.2 12.3 13.8 11.3 12.3
Construccion 52 10.8 11.8 6.7 7.4 8.9
Comercio y reparaciones 16.0 11.3 7.1 14.4 14.2 12.9
Transp y comunic 5.3 5.5 5.0 6.1 4.0 5.1
Hosteleria 5.3 5.2 4.7 5.0 9.6 5.7
Servicios econom 'y a|3.8 2.1 2.6 3.8 1.7 2.4
empresas
Admon publica 6.5 4.4 7.5 5.0 55 5.1
Educac, sanidad, serv. | 7.0 4.7 12.1 7.3 6.4 59
sociales
Otros servicios 12.7 13.9 11.6 12.5 15.7 13.5
Activos
Jubilados
Amas de casa
Jovenes
Mujer
Hombre
Andalucia 14.3 21.6 22.2 6.3 18.8 17.6
Aragoén 4.0 2.7 2.2 2.7 3.1 3.0
Asturias 3.7 2.8 4.5 2.1 3.4 3.0
Baleares 3.7 2.3 .9 1.8 1.6 1.9
Canarias 2.5 3.8 1.6 4.6 3.6 3.9
Cantabria 1.9 1.3 1.1 .6 1.2 1.3
Castilla-La Mancha 7.3 4.5 2.8 2.5 41 4.6
Castilla-Ledn 11.7 6.5 3.5 6.3 5.9 7.0
Catalufia 6.9 |[154 [209 |80 15.8 15.8
Valencia 10.3 11.6 9.0 6.1 8.4 9.7
Extremadura 2.9 3.2 1.3 1.6 2.8 2.7
Galicia 13.7 5.8 2.6 5.7 7.8 7.6
Madrid 11.3 11.9 23.5 9.2 12.3 11.5
Murcia 3.1 2.3 1.6 1.3 2.1 2.6
Navarra 1.2 1.2 .3 2.1 1.4 1.5
Pais Vasco .6 2.2 1.2 15.1 6.3 52
Rioja 1.1 1.0 N 1.2 1.2 1.1
Total 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 100.0

Fuente: elaboracion propia a partir de datos del CIS.
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Tabla 4. Porcentaje de voto a los partidos politicos segun distintas variables socio-

demograficas (1989).

PP PSOE | IU Otros | Abstencio | Media
Privado
Publico
18-24
25-34 . .
35-44 16.3 18.4 (242 | 20.2 13.1 16.6
45-54 20.1 16.6 14.4 17.6 9.7 15.5
55-64 19.9 17.2 7.9 16.0 8.5 15.0
65+ 19.7 20.9 7.8 14.4 10.6 16.8
Otras profesiones .3 A .0 2 A
Profesiones tradic 4.2 .9 .8 2.8 2.3 2.1
Directiv y cuadros 3.3 2.0 3.1 4.0 2.7 2.5
Profesionales gestion 1.4 .8 .8 1.3 1.0 1.0
Profes técnicos 3.2 1.6 2.5 2.7 3.7 2.3
Profes sociocultur 3.9 2.7 8.1 6.4 4.2 3.9
No manual alto 16.0 10.8 17.4 18.9 15.7 14.2
No manual bajo 3.6 4.2 4.1 3.6 5.1 4.2
Empresario 7.7 3.1 3.6 5.6 4.6 4.5
Auténomo 13.0 9.4 6.5 13.0 9.5 10.5
Agricultor 13.0 6.8 2.1 6.0 5.3 7.3
Supervisor manual 1.3 1.9 1.3 2.2 1.8 1.7
Obrero cualificado 11.1 23.7 22.0 13.6 17.0 18.4
Obrero no cualific 14.5 23.6 21.0 16.9 221 21.3
Obrero agrario 3.6 8.7 6.7 3.0 4.7 6.1
Cuenta propia 19.6 13.3 28.3 22.2 24.2
Cuenta ajena 75.8
Menos 2000 hab 15.6 8.6 3.5 10.6 9.2 10.1
2001-10.000 18.5 18.3 13.9 171 14.5 171
10.001-50.000 16.7 221 21.4 23.7 21.0 20.8
50.001-100.000 5.6 8.4 12.1 6.7 9.4 8.1
100.001-400.000 24.7 24.4 24.5 23.7 26.3 24.5
400.001-1.000.000 8.4 8.2 11.2 5.9 5.1 7.9
Mas 1.000.000 10.5 9.8 13.4 12.4 14.4 11.5
Agr/gan/pesca 16.9 15.6 8.5 9.2 10.7 13.9
Min/ind basica y pesada 8.9 13.9 17.6 13.9 11.4 12.6
Industria ligera 9.5 11.3 8.7 12.5 9.1 10.4
Construccion 7.1 15.2 12.0 8.1 11.0 11.8
Comercio y reparaciones 18.7 12.4 11.3 18.7 17.0 15.5
Transp y comunic 5.8 7.4 9.1 6.9 6.5 7.0
Hosteleria 4.8 4.4 5.3 4.4 6.5 5.0
Servicios econom 'y a|6.7 3.6 5.5 7.6 6.8 54
empresas
Admon publica 7.8 4.5 5.8 4.3 5.6 5.3
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PP PSOE | IU Otros | Abstencidé | Media
n

Educac, sanidad, 10.1 6.2 12.5 11.3 9.4 8.2
sociales
Otros servicios 3.6 5.6 3.7 3.2 6.0 5.0
Activos 50.3
Jubilados
Amas de casa
Jovenes
Mujer
Hombre
Andalucia 11.4 21.5 23.0 6.7 18.5 17.0
Aragoén 4.3 3.3 2.8 2.8 2.9 3.2
Asturias 3.5 3.2 5.1 .8 2.5 3.0
Baleares 3.6 1.7 1.2 1.4 2.0 1.8
Canarias 2.8 3.9 2.7 3.5 3.8 3.7
Cantabria 1.9 1.6 1.2 g 1.3 1.4
Castilla-La Mancha 5.6 4.9 3.0 1.0 3.1 4.3
Castilla-Ledn 13.5 6.2 4.8 3.7 5.9 6.9
Cataluna 54 14.8 12.3 17 .1 16.0
Valencia 12.5 12.2 10.1 5.3 8.2 9.8
Extremadura 2.6 3.2 2.4 .8 2.3 2.7
Galicia 11.6 54 2.7 5.0 7.2 7.2
Madrid 14.7 11.7 21.3 54 14.3 12.8
Murcia 3.3 2.8 2.8 .9 1.5 2.6
Navarra 1.4 1.0 .9 1.3 1.8 1.4
Pais Vasco 1.0 2.0 3.0 204 6.8 5.6
Rioja 1.0 N4 .6 2 .8 7
Total 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 100.0

Fuente: elaboracion propia a partir de datos del CIS.
Los datos para la educacion presentaban patrones extrafios y poco coherentes con los del

resto del periodo.

Por ello, no han sido incluidos en la tabla.
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Tabla 5. Porcentaje de voto a los partidos politicos segun distintas variables socio-

demograficas (1993).

PP PSOE | IU Otros | Abstencid | Media
n

Privado [79.3 [850 [756 [845 [833  [826 |
Pablico 20.7 15.0 24 .4 15.5 16.7 17.4
18-24 13.3 9.3 17.8 15.2 27.0 16.1
25-34 18.1 [ 18.6 [I806NN 220 |26.2 20.0
35-44 14.9 17.7 241 18.5 16.1 16.9
45-54 17.2 15.7 14.0 15.8 10.5 15.0
55-64 18.3 17.0 8.2 14.8 8.5 15.0
65+ 18.1 21.7 5.3 13.8 11.8 17.0
Otras profesiones .6 A A A 2 2
Profesiones tradic 4.4 .9 1.7 2.5 2.4 2.2
Directiv y cuadros 4.3 1.9 2.7 3.8 2.7 2.8
Profesionales gestion 1.8 7 1.2 2.0 1.2 1.2
Profes técnicos 2.9 1.6 3.7 3.4 2.4 2.3
Profes sociocultur 5.0 3.0 8.9 6.5 5.5 4.7
No manual alto 17.0 10.6 16.2 17.1 15.4 14.0
No manual bajo 3.7 3.7 4.2 3.2 5.6 4.0
Empresario 7.1 3.0 2.7 6.1 4.0 4.3
Autébnomo 11.9 8.8 7.1 12.3 9.7 10.0
Agricultor 10.4 6.4 2.1 4.8 5.2 6.8
Supervisor manual 1.6 1.6 1.6 2.2 1.3 1.6
Obrero cualificado 10.7 23.5 19.8 15.3 18.0 18.4
Obrero no cualific 15.3 24.7 23.9 18.8 21.8 21.5
Obrero agrario 3.3 9.3 3.9 2.0 4.7 5.9
Cuenta propia 24.6

Cuenta ajena

Menos de medios

Medios . ; : . . .
Superiores medios 9.1 3.7 9.4 9.2 6.4 6.2
Superiores 7.9 2.7 9.7 7.3 7.1 5.6
Menos 2000 hab 11.1 9.9 5.0 10.3 6.4 8.9
2001-10.000 17.2 18.8 12.0 17.8 15.0 17.5
10.001-50.000 20.7 23.3 19.7 20.2 23.1 22.5
50.001-100.000 7.7 8.6 9.0 8.4 9.0 8.5
100.001-400.000 22.3 22.4 271 21.6 26.4 23.5
400.001-1.000.000 7.0 6.2 9.1 4.7 6.5 6.4
Mas 1.000.000 14.0 10.8 18.0 16.9 13.5 12.8
Agr/gan/pesca 14.3 16.1 6.0 7.2 10.0 13.1
Min/ind basica y pesada 9.4 13.3 14.9 15.9 11.9 12.5
Industria ligera 10.0 12.4 10.4 14.5 10.2 11.5
Construccion 7.8 14.8 10.9 7.6 11.9 11.6
Comercio y reparaciones 15.7 11.4 11.7 16.0 14.9 13.6
Transp y comunic 6.9 6.7 9.4 6.6 71 7.0
Hosteleria 4.6 4.5 4.8 4.4 71 5.0
Servicios econébm y a| 8.0 3.8 6.5 7.6 6.2 57
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PP PSOE | IU Otros | Abstencidé | Media
n

empresas
Admon publica 9.8 4.9 6.6 5.3 5.7 6.4
Educac, sanidad, serv. | 9.3 5.2 12.5 9.6 7.9 7.7
sociales
Otros servicios 4.1 6.8 6.2 54 7.0 5.9
Activos 50.0
Jubilados
Amas de casa
Joévenes
Mujer
Hombre
Andalucia 15.4 20.8 21.8 5.3 16.9 17.0
Aragon 3.7 3.1 34 3.7 2.9 3.2
Asturias 2.8 3.5 4.6 .8 3.5 3.0
Baleares 2.5 1.6 1.3 1.2 2.3 1.9
Canarias 3.4 3.7 2.0 5.0 4.3 3.7
Cantabria 1.3 1.5 9 .6 1.3 1.4
Castilla-La Mancha 54 4.9 4.0 .8 2.7 4.3
Castilla-Ledn 10.4 6.9 52 2.1 6.0 6.8
Catalufia 5.8 143 [13.5 |44 16.8 15.9
Valencia 12.8 11.1 9.2 54 7.6 9.7
Extremadura 3.2 3.7 2.0 .8 1.8 2.7
Galicia 9.9 5.6 2.7 5.6 7.5 7.4
Madrid 16.6 12.0 20.5 4.9 13.5 12.8
Murcia 3.5 2.9 2.6 4 1.5 2.6
Navarra 1.1 1.2 1.3 1.8 1.9 1.4
Pais Vasco 1.3 2.6 4.1 16.8 8.7 5.6
Rioja 1.0 N4 .8 A g 4
Total 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 100.0

Fuente: elaboracion propia a partir de datos del CIS.
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Tabla 6. Porcentaje de voto a los partidos politicos segun distintas variables socio-

demograficas (1996).

PP PSOE | IU Otros | Abstencid | Media
n

Privado [81.7 [858 [763 [86.7 [863  |837 |
Pablico 18.3 14.2 23.7 13.3 14.7 16.3
18-24 10.8 9.2 19.1 14.7 22.6 15.3
25-34 18.7 [18.9 [IS0M 227 |29.3 20.6
35-44 15.5 18.2 23.2 18.7 17.4 16.9
45-54 16.0 15.4 14 .1 14.8 10.6 14.3
55-64 17.6 15.6 7.7 13.0 7.4 14.0
65+ 21.4 22.6 5.3 16.1 12.7 18.9
Otras profesiones 5 .0 .0 2 2 2
Profesiones tradic 3.4 1.1 2.3 1.9 2.2 2.1
Directiv y cuadros 4.1 . 3.0 4.6 2.5 29
Profesionales gestion 1.6 7 1.1 1.9 1.1 1.1
Profes técnicos 2.8 1.9 3.9 3.2 2.5 2.5
Profes sociocultur 4.7 3.5 9.8 6.4 6.3 5.1
No manual alto 15.4 10.5 15.9 19.1 14.0 13.9
No manual bajo 4.7 3.3 3.9 3.7 5.5 4.2
Empresario 6.1 2.7 2.2 5.7 4.0 4.1
Autébnomo 11.1 7.9 6.0 10.5 9.6 9.3
Agricultor 10.1 4.6 1.5 4.6 4.3 6.2
Supervisor manual 14 1.7 1.5 1.9 1.3 1.5
Obrero cualificado 12.9 25.7 20.9 16.3 19.7 19.3
Obrero no cualific 17.3 25.6 23.5 18.3 22.5 21.9
Obrero agrario 3.9 8.7 4.4 1.9 4.5 5.7
Cuenta propia 22.9

Cuenta ajena

Menos de medios

Medios . ; : . .
Superiores medios 8.2 4.3 10.6 10.3 7.4 6.8
Superiores 7.9 4.0 11.8 7.4 7.3 6.4
Menos 2000 hab 10.9 8.8 3.8 8.6 6.3 8.3
2001-10.000 17.3 17.7 11.6 18.1 13.4 16.8
10.001-50.000 21.2 24.3 21.2 23.3 23.4 23.3
50.001-100.000 7.9 9.3 10.0 9.7 9.9 9.3
100.001-400.000 22.6 221 26.5 21.4 26.3 23.5
400.001-1.000.000 7.4 6.5 9.0 3.3 6.5 6.5
Mas 1.000.000 12.6 11.3 17.8 15.5 14.2 12.4
Agr/gan/pesca 14.4 13.3 5.8 6.8 8.9 12.1
Min/ind basica y pesada 11.0 15.0 171 17.3 12.7 13.8
Industria ligera 10.0 12.1 8.9 15.4 9.6 11.0
Construccion 9.1 15.4 10.4 6.6 12.2 11.5
Comercio y reparaciones 14.2 10.7 10.1 16.0 14.1 12.9
Transp y comunic 7.0 6.9 7.8 5.0 6.9 6.8
Hosteleria 4.9 4.9 5.0 4.6 7.2 5.2
Servicios econébm 'y a|7.2 3.5 7.1 8.5 6.1 5.8
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PP PSOE | IU Otros | Abstencidé | Media
n

empresas
Admon publica 8.5 4.9 6.7 3.9 6.1 6.4
Educac, sanidad, serv. | 8.6 6.2 13.6 9.2 8.1 8.1
sociales
Otros servicios 52 6.9 7.5 6.6 8.2 6.5
Activos 49.9
Jubilados 18.7 21.1 8.5 15.4 9.9 16.8
Amas de casa 26.6 26.8 134 17.5 20.2 23.9
Jovenes 7.8 4.7 12.5 8.7 11.7 9.5
Mujer 51.8
Hombre 48.2
Andalucia 15.3 21.8 20.4 4.8 16.5 17.1
Aragon 4.1 3.0 3.2 1.9 3.1 3.2
Asturias 3.1 3.8 4.9 5 3.3 2.9
Baleares 2.4 1.7 1.2 1.1 2.2 1.9
Canarias 4.6 3.1 2.8 57 4.0 3.9
Cantabria 1.3 1.3 1.1 A 1.7 1.4
Castilla-La Mancha 59 4.8 2.7 .5 3.3 4.3
Castilla-Ledn 10.0 6.2 4.7 .5 5.4 6.7
Catalufia 7.2 172 [12.3 |50 16.8 15.9
Valencia 12.4 10.7 11.3 4.5 8.2 9.8
Extremadura 3.2 3.8 1.7 2 1.8 2.7
Galicia 9.0 4.7 2.3 8.5 6.9 7.3
Madrid 15.3 11.9 22.3 2.7 14.4 12.8
Murcia 3.3 2.4 2.5 2 2.1 2.6
Navarra .9 .9 1.8 1.4 2.1 1.4
Pais Vasco 1.1 2.1 4.3 16.7 7.5 5.6
Rioja .8 .6 .6 2 7 7
Total 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 100.0

Fuente: elaboracion propia a partir de datos del CIS.
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Tabla 7. Porcentaje de voto a los partidos politicos segun distintas variables socio-

demograficas (2000).

PP PSOE | IU Otros | Abstencid | Media
n

Privado [83.4 [847 [771 [855 [862  |84.6
Pablico 16.6 15.3 22.9 14.5 13.8 15.4
18-24 10.4 11.6 20.4 13.2 25.3 14.6
25-34 19.2 17.6 28.2 21.9 27.9 20.5
35-44 15.6 19.2 22.0 20.9 17.2 17.3
45-54 15.0 16.7 15.1 16.2 10.2 14.6
55-64 16.6 13.9 6.4 12.8 6.5 13.2
65+ 23.3 21.0 8.0 15.2 12.9 19.9
Otras profesiones .3 .0 2 A 2 2
Profesiones tradic 2.9 1.3 3.0 2.3 1.9 2.2
Directiv y cuadros 3.2 2.0 2.0 4.0 2.2 2.6
Profesionales gestion 1.2 .8 9 1.3 1.2 1.0
Profes técnicos 2.7 2.2 3.9 4.3 2.7 2.8
Profes sociocultur 4.7 4.5 12.5 8.3 5.6 5.3
No manual alto 15.8 12.8 15.9 19.4 15.4 15.0
No manual bajo 4.2 3.7 4.1 4.4 5.8 4.3
Empresario 6.0 2.5 2.6 4.8 4.6 4.3
Autébnomo 9.4 5.6 4.6 7.5 8.7 7.7
Agricultor 8.9 4.6 1.6 4.6 3.7 6.0
Supervisor manual 1.3 1.5 1.2 1.8 1.2 1.3
Obrero cualificado 16.3 26.1 21.1 17.4 19.8 20.3
Obrero no cualific 17.8 23.2 20.9 18.0 23.0 20.8
Obrero agrario 5.3 9.3 5.5 1.8 4.1 6.1
Cuenta propia 29.0 16.0 13.3 22.2 20.1 22.3
Cuenta ajena 77.7
Menos de medios 65.1
Medios 18.5 16.2 23.8 24.3 25.1 19.7
Superiores medios 8.0 5.7 14.5 9.9 7.9 7.6
Superiores 7.8 6.1 13.6 10.8 8.0 7.6
Menos 2000 hab 9.5 8.4 4.3 8.3 5.7 8.0
2001-10.000 16.9 17.8 10.8 15.5 13.2 16.3
10.001-50.000 23.4 23.9 23.8 25.2 241 24 1
50.001-100.000 8.9 9.3 9.3 9.8 10.4 9.5
100.001-400.000 22.4 21.6 241 21.7 28.0 23.7
400.001-1.000.000 7.6 6.9 9.5 4.5 6.8 6.6
Mas 1.000.000 11.4 12.1 18.2 14.9 11.9 11.9
Agr/gan/pesca 14.5 13.5 6.8 6.2 7.8 12.1
Min/ind basica y pesada 10.5 14.5 15.2 15.8 13.1 12.8
Industria ligera 9.9 11.6 9.1 14.8 10.5 11.0
Construccion 9.3 13.8 9.7 6.8 11.6 10.7
Comercio y reparaciones 14.5 10.8 9.2 13.8 14.5 13.2
Transp y comunic 7.5 6.6 8.2 6.6 7.2 71
Hosteleria 5.4 4.2 4.9 54 6.9 5.5
Servicios econébm 'y a|6.7 4.6 7.9 8.7 6.4 6.1
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PP PSOE | IU Otros | Abstencié | Media
n

empresas
Admon publica 8.4 6.2 8.3 4.6 6.5 6.8
Educac, sanidad, serv. | 7.5 71 13.5 11.9 8.2 8.2
sociales
Otros servicios 5.6 7.2 7.4 5.6 7.3 6.4
Activos 52 .1
Jubilados 20.4 19.4 10.2 16.0 9.9 17.5
Amas de casa 24.8 22.7 10.3 14.8 17.7 21.7
Jovenes 7.2 7.3 13.2 8.0 12.6 8.7
Mujer 51.8
Hombre 48.2
Andalucia 16.1 22.2 22.6 5.3 15.9 17.3
Aragon 3.5 3.2 2.3 4.0 2.8 3.1
Asturias 3.1 4.1 5.3 4 3.0 2.9
Baleares 2.2 1.4 1.3 1.1 2.3 1.9
Canarias 4.6 2.4 1.6 6.7 4.0 3.9
Cantabria 1.7 1.2 1.1 3 1.3 1.4
Castilla-La Mancha 5.6 5.2 3.0 .3 3.4 4.3
Castilla-Leodn 8.9 6.2 54 1.3 57 6.6
Catalufia 7.1 16.0 [9.2  [HMO8 18.3 15.7
Valencia 13.3 10.3 11.4 4.8 8.7 10.0
Extremadura 3.8 3.6 2.0 A4 1.6 2.7
Galicia 9.1 4.8 1.5 9.2 54 7.2
Madrid 14.7 13.1 24.8 3.0 14.6 13.0
Murcia 3.5 2.8 2.9 3 2.0 2.7
Navarra 1.0 .8 1.6 ¥4 1.6 1.3
Pais Vasco 1.2 1.9 3.5 12.7 8.8 5.4
Rioja g g g 2 5 g
Total 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 100.0

Fuente: elaboracion propia a partir de datos del CIS.
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Apéndice Il.

Tabla 8. Agrupaciones de ocupaciones de la clase de profesionales y directivos.

Directivos y cuadros

1. Directores y gerentes empresas, 2.
directores y gerentes comercio Yy
hosteleria, 3. altos directivos
Administracion Publica, 4. jefes e
inspectores transporte y comercio, 5.
jefes y agentes compras y ventas, 6.
jefes oficinas publicas y privadas.

Profesionales tradicionales

1. Veterinarios, 2. juridicos, 3.
farmacéuticos, 4. ingenieros, 5. médicos,
6. arquitectos.

Profesionales gestion

1. Economistas y contables, 2. marinos,
3. especialistas de personal, 4.
profesionales de publicidad, 5. agentes
bolsa, propiedad y seguros.

Profesionales técnicos

1. Informaticos, 2. arquitectos e
ingenieros técnicos, 3. ATS, 4. técnicos
cientificos, 5. delineantes.

Profesionales socio-culturales

1. Profesores universidad, 2. profesores
enseflanzas medias, 3. profesores
enseflanza basica, 4. cientificos, 5.
musicos y profesionales del espectaculo,
6. artistas plasticos, disefadores,
decoradores, fotografos, 7. escritores y
periodistas, 8. especialistas y cientificos
sociales y humanistas, 9. profesionales
del deporte, 10. asistentes sociales.

Otros profesionales

1. Pilotos, 2. clero, 3. mandos militares y
de policia.
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Apéndice lll.
Tablas que permiten estudiar el cambio a lo largo del periodo estudiado.

Tabla 9. Porcentaje de voto al PP segun distintas variables sociodemograficas
durante el periodo 1986-2000.

1986 | 1989 | 1993 [ 1996 | 2000
Privado 81.6 81.9 79.3 81.7 83.4
Puablico 18.4 18.1 20.7 18.3 16.6
18-24 7.8 8.1 13.3 10.8 10.4
25-34 14.3 16.0 18.1 18.7 19.2
35-44 16.1 16.3 14.9 15.5 15.6
45-54 21.2 20.1 17.2 16.0 15.0
55-64 20.5 19.9 18.3 17.6 16.6
65+ 20.1 19.7 18.1 214 23.3
Otras profesiones g .3 .6 .5 .3
Profesiones tradic 3.8 4.2 4.4 3.4 2.9
Directiv y cuadros 3.5 3.3 4.3 4.1 3.2
Profesionales nivel medio y | .8 14 1.8 1.6 1.2
gestion
Profes nivel bajo 2.1 3.2 2.9 2.8 2.7
Profes sociocultur 4.0 3.9 5.0 4.7 4.7
No manual alto 17.0 16.0 17.0 15.4 15.8
No manual bajo 3.9 3.6 3.7 4.7 4.2
Empresario 8.6 7.7 7.1 6.1 6.0
Autébnomo 12.3 13.0 11.9 11.1 9.4
Agricultor 15.5 13.0 10.4 10.1 8.9
Supervisor manual 1.3 1.3 1.6 14 1.3
Obrero cualificado 9.9 11.1 10.7 12.9 16.3
Obrero no cualific 11.5 14.5 15.3 17.3 17.8
Obrero agrario 5.0 3.6 3.3 3.9 5.3
Cuenta propia 46.8 38.1 34.4 32.1 29.0
Cuenta ajena 53.2 61.9 65.6 67.9 71.0
Menos de medios 76.5 53.6 63.7 66.1 65.7
Medios 12.6 19.5 19.4 17.8 18.5
Superiores medios 5.4 16.9 9.1 8.2 8.0
Superiores 55 10.0 7.9 7.9 7.8
Menos 2000 hab 12.4 15.6 11.1 10.9 9.5
2001-10.000 23.0 18.5 17.2 17.3 16.9
10.001-50.000 18.7 16.7 20.7 21.2 23.4
50.001-100.000 8.4 5.6 7.7 7.9 8.9
100.001-400.000 21.2 24.7 22.3 22.6 22.4
400.001-1.000.000 5.3 8.4 7.0 7.4 7.6
Mas 1.000.000 11.0 10.5 14.0 12.6 11.4
Agr/gan/pesca 21.7 16.9 14.3 14.4 14.5
Min/ind basica y pesada 6.8 8.9 9.4 11.0 10.5
Industria ligera 9.9 9.5 10.0 10.0 9.9
Construccion 5.2 7.1 7.8 9.1 9.3




1986 | 1989 | 1993 | 1996 | 2000
Comercio y reparaciones 16.0 18.7 15.7 14.2 14.5
Transp y comunic 5.3 5.8 6.9 7.0 7.5
Hosteleria 53 4.8 4.6 4.9 54
Servicios econom y a|3.8 6.7 8.0 7.2 6.7
empresas
Admon publica 6.5 7.8 9.8 8.5 8.4
Educac, sanidad, serv. | 7.0 10.1 9.3 8.6 7.5
sociales
Otros servicios 12.7 3.6 4.1 5.2 5.6
Activos 459 50.0 a7.7 47.0 47.6
Jubilados 16.9 15.7 15.9 18.7 204
Amas de casa 31.6 28.4 26.7 26.6 24.8
Jovenes 5.7 5.8 9.7 7.8 7.2
Mujer 51.1 49.5 50.7 51.9 52.1
Hombre 48.9 50.5 49.3 48.1 47.9
Andalucia 14.3 11.4 15.4 15.3 16.1
Aragon 4.0 4.3 3.7 4.1 3.5
Asturias 3.7 3.5 2.8 3.1 3.1
Baleares 3.7 3.6 2.5 2.4 2.2
Canarias 2.5 2.8 3.4 4.6 4.6
Cantabria 1.9 1.9 1.3 1.3 1.7
Castilla-La Mancha 7.3 5.6 54 5.9 5.6
Castilla-Ledn 11.7 13.5 10.4 10.0 8.9
Cataluna 6.9 54 5.8 7.2 7.1
Valencia 10.3 12.5 12.8 12.4 13.3
Extremadura 2.9 2.6 3.2 3.2 3.8
Galicia 13.7 11.6 9.9 9.0 9.1
Madrid 11.3 14.7 16.6 15.3 14.7
Murcia 3.1 3.3 3.5 3.3 3.5
Navarra 1.2 1.4 1.1 .9 1.0
Pais Vasco .6 1.0 1.3 1.1 1.2
Rioja 1.1 1.0 1.0 .8 g
Total 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0
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Tabla 10. Porcentaje de voto al PSOE segun distintas variables sociodemograficas

durante el periodo 1986-2000.

1986 | 1989 | 1993 [ 1996 | 2000
Privado 83.6 84.8 85.0 85.8 84.7
Puablico 16.4 15.2 15.0 14.2 15.3
18-24 9.9 7.0 9.3 9.2 11.6
25-34 22.3 19.9 18.6 18.9 17.6
35-44 18.7 18.4 17.7 18.2 19.2
45-54 18.6 16.6 15.7 15.4 16.7
55-64 15.1 17.2 17.0 15.6 13.9
65+ 15.4 20.9 21.7 22.6 21.0
Otras profesiones A A A .0 .0
Profesiones tradic 1.0 .9 .9 1.1 1.3
Directiv y cuadros 1.5 2.0 1.9 . .0
Profesionales nivel medio y | .6 .8 v v .8
gestion
Profes nivel bajo 1.6 1.6 1.6 1.9 2.2
Profes sociocultur 3.2 2.7 3.0 3.5 4.5
No manual alto 11.9 10.8 10.6 10.5 12.8
No manual bajo 3.7 4.2 3.7 3.3 3.7
Empresario 4.0 3.1 3.0 2.7 2.5
Auténomo 7.8 9.4 8.8 7.9 5.6
Agricultor 5.6 6.8 6.4 4.6 4.6
Supervisor manual 1.8 1.9 1.6 1.7 1.5
Obrero cualificado 23.7 23.7 23.5 25.7 26.1
Obrero no cualific 23.7 23.6 24.7 25.6 23.2
Obrero agrario 9.9 8.7 9.3 8.7 9.3
Cuenta propia 24.9 19.6 20.0 17.0 16.0
Cuenta ajena 75.1 80.4 80.0 83.0 84.0
Menos de medios 84.0 63.5 82.4 79.6 72.0
Medios 10.2 20.1 11.2 12.2 16.2
Superiores medios 3.3 12.0 3.7 4.3 5.7
Superiores 2.6 4.5 2.7 4.0 6.1
Menos 2000 hab 7.5 8.6 9.9 8.8 8.4
2001-10.000 18.6 18.3 18.8 17.7 17.8
10.001-50.000 24.2 221 23.3 24.3 23.9
50.001-100.000 9.7 8.4 8.6 9.3 9.3
100.001-400.000 22.8 24 .4 22.4 221 21.6
400.001-1.000.000 6.0 8.2 6.2 6.5 6.9
Mas 1.000.000 11.2 9.8 10.8 11.3 121
Agr/gan/pesca 16.2 15.6 16.1 13.3 13.5
Min/ind basica y pesada 12.6 13.9 13.3 15.0 14.5
Industria ligera 13.2 11.3 12.4 12.1 11.6
Construccion 10.8 15.2 14.8 15.4 13.8
Comercio y reparaciones 11.3 12.4 11.4 10.7 10.8
Transp y comunic 5.5 7.4 6.7 6.9 6.6
Hosteleria 5.2 4.4 4.5 4.9 4.2
Servicios econébm 'y a|2A1 3.6 3.8 3.5 4.6
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1986 | 1989 1993 | 1996 | 2000
empresas
Admon publica 4.4 4.5 4.9 4.9 6.2
Educac, sanidad, serv. | 4.7 6.2 52 6.2 7.1
sociales
Otros servicios 13.9 5.6 6.8 6.9 7.2
Activos 48.2 48.3 46.1 47 .4 50.6
Jubilados 16.1 18.0 19.8 211 19.4
Amas de casa 31.2 30.5 30.0 26.8 22.7
Jovenes 4.4 3.2 4.1 4.7 7.3
Mujer 50.3 51.7 53.2 52.4 51.6
Hombre 497 48.3 46.8 476 48 .4
Andalucia 21.6 21.5 20.8 21.8 22.2
Aragon 2.7 3.3 3.1 3.0 3.2
Asturias 2.8 3.2 3.5 3.8 4.1
Baleares 2.3 1.7 1.6 1.7 1.4
Canarias 3.8 3.9 3.7 3.1 2.4
Cantabria 1.3 1.6 1.5 1.3 1.2
Castilla-La Mancha 4.5 4.9 4.9 4.8 52
Castilla-Ledn 6.5 6.2 6.9 6.2 6.2
Cataluna 15.4 14.8 14.3 17.2 16.0
Valencia 11.6 12.2 11.1 10.7 10.3
Extremadura 3.2 3.2 3.7 3.8 3.6
Galicia 5.8 54 5.6 4.7 4.8
Madrid 11.9 11.7 12.0 11.9 13.1
Murcia 2.3 2.8 2.9 2.4 2.8
Navarra 1.2 1.0 1.2 .9 .8
Pais Vasco 2.2 2.0 2.6 2.1 1.9
Rioja 1.0 N4 7 .6 7
Total 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0
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Tabla 11. Porcentaje de voto al IU segun distintas variables sociodemograficas

durante el periodo 1986-2000.

1986 | 1989 | 1993 [ 1996 | 2000
Privado 72.5 74.2 75.6 76.3 771
Puablico 27.5 25.8 24 .4 23.7 22.9
18-24 15.6 14.5 17.8 19.1 20.4
25-34 34.5 31.1 30.6 30.7 28.2
35-44 19.8 24.2 241 23.2 22.0
45-54 12.3 14.4 14.0 14.1 15.1
55-64 10.1 7.9 8.2 7.7 6.4
65+ 7.7 7.8 5.3 5.3 8.0
Otras profesiones A .0 2
Profesiones tradic 3.0 .8 1.7 2.3 3.0
Directiv y cuadros 1.2 3.1 . 3.0 2.0
Profesionales nivel medio y | .9 .8 1.2 1.1 9
gestion
Profes nivel bajo 2.2 2.5 3.7 3.9 3.9
Profes sociocultur 9.2 8.1 8.9 9.8 12.5
No manual alto 14.5 17.4 16.2 15.9 15.9
No manual bajo 5.0 4.1 4.2 3.9 4.1
Empresario 3.4 3.6 2.7 2.2 2.6
Auténomo 5.9 6.5 7.1 6.0 4.6
Agricultor 2.1 2.1 2.1 1.5 1.6
Supervisor manual 1.9 1.3 1.6 1.5 1.2
Obrero cualificado 20.0 22.0 19.8 20.9 21.1
Obrero no cualific 22.1 21.0 23.9 23.5 20.9
Obrero agrario 8.7 6.7 3.9 4.4 5.5
Cuenta propia 17.2 13.3 15.7 12.8 13.3
Cuenta ajena 82.8 86.7 84.3 87.2 86.7
Menos de medios 64.0 38.3 56.4 51.5 48.1
Medios 18.3 25.9 24.5 26.1 23.8
Superiores medios 5.3 24.1 9.4 10.6 14.5
Superiores 12.4 11.7 9.7 11.8 13.6
Menos 2000 hab 5.3 3.5 5.0 3.8 4.3
2001-10.000 14.1 13.9 12.0 11.6 10.8
10.001-50.000 21.2 21.4 19.7 21.2 23.8
50.001-100.000 10.5 12.1 9.0 10.0 9.3
100.001-400.000 22.2 24.5 271 26.5 241
400.001-1.000.000 6.1 11.2 9.1 9.0 9.5
Mas 1.000.000 20.7 13.4 18.0 17.8 18.2
Agr/gan/pesca 10.1 8.5 6.0 5.8 6.8
Min/ind basica y pesada 15.2 17.6 14.9 17.1 15.2
Industria ligera 12.3 8.7 10.4 8.9 9.1
Construccion 11.8 12.0 10.9 10.4 9.7
Comercio y reparaciones 7.1 11.3 11.7 10.1 9.2
Transp y comunic 5.0 9.1 9.4 7.8 8.2
Hosteleria 4.7 5.3 4.8 5.0 4.9
Servicios econébm y a| 26 55 6.5 7.1 7.9
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1986 | 1989 1993 | 1996 | 2000
empresas
Admon publica 7.5 5.8 6.6 6.7 8.3
Educac, sanidad, serv. | 12.1 12.5 12.5 13.6 13.5
sociales
Otros servicios 11.6 3.7 6.2 7.5 7.4
Activos 64.3 66.1 67.1 65.7 66.3
Jubilados 11.3 9.1 7.8 8.5 10.2
Amas de casa 15.3 17.6 13.5 13.4 10.3
Jovenes 9.1 7.2 11.6 12.5 13.2
Mujer 34.8 431 42.2 44 1 44 1
Hombre 65.2 56.9 57.8 55.9 55.9
Andalucia 22.2 23.0 21.8 20.4 22.6
Aragon 2.2 2.8 3.4 3.2 2.3
Asturias 4.5 5.1 4.6 4.9 53
Baleares .9 1.2 1.3 1.2 1.3
Canarias 1.6 2.7 2.0 2.8 1.6
Cantabria 1.1 1.2 9 1.1 1.1
Castilla-La Mancha 2.8 3.0 4.0 2.7 3.0
Castilla-Ledn 3.5 4.8 52 4.7 5.4
Cataluna 20.9 12.3 13.5 12.3 9.2
Valencia 9.0 10.1 9.2 11.3 11.4
Extremadura 1.3 2.4 2.0 1.7 2.0
Galicia 2.6 2.7 2.7 2.3 1.5
Madrid 23.5 21.3 20.5 22.3 24.8
Murcia 1.6 2.8 2.6 2.5 2.9
Navarra 3 .9 1.3 1.8 1.6
Pais Vasco 1.2 3.0 4.1 4.3 3.5
Rioja 7 .6 .8 .6 7
Total 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0
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Tabla 12. Porcentaje de abstencion segun distintas variables sociodemograficas

durante el periodo 1986-2000.

1986 | 1989 | 1993 [ 1996 | 2000
Privado 86.0 83.2 83.3 85.3 86.2
Puablico 14.0 16.8 16.7 14.7 13.8
18-24 44.7 31.3 27.0 22.6 25.3
25-34 18.8 26.8 26.2 29.3 27.9
35-44 10.1 13.1 16.1 17.4 17.2
45-54 7.8 9.7 10.5 10.6 10.2
55-64 6.9 8.5 8.5 7.4 6.5
65+ 11.7 10.6 11.8 12.7 12.9
Otras profesiones .3 2 2 2 2
Profesiones tradic 2.3 2.4 2.2 1.9
Directiv y cuadros 2.7 2.7 2.5 2.2
Profesionales nivel medio y 1.0 1.2 1.1 1.2
gestion
Profes nivel bajo 2.0 3.7 2.4 2.5 2.7
Profes sociocultur 4.0 4.2 5.5 6.3 5.6
No manual alto 15.2 15.7 15.4 14.0 15.4
No manual bajo 5.1 5.1 5.6 5.5 5.8
Empresario 5.4 4.6 4.0 4.0 4.6
Auténomo 10.3 9.5 9.7 9.6 8.7
Agricultor 7.4 5.3 5.2 4.3 3.7
Supervisor manual .9 1.8 1.3 1.3 1.2
Obrero cualificado 18.2 17.0 18.0 19.7 19.8
Obrero no cualific 19.5 22.1 21.8 22.5 23.0
Obrero agrario 7.0 4.7 4.7 4.5 4.1
Cuenta propia 30.9 22.2 22.5 21.8 20.1
Cuenta ajena 69.1 77.8 77.5 78.2 79.9
Menos de medios 67.5 38.3 64.3 62.7 59.0
Medios 24.8 23.2 22.2 22.6 25.1
Superiores medios 3.7 29.9 6.4 7.4 7.9
Superiores 3.9 8.7 7.1 7.3 8.0
Menos 2000 hab 7.4 9.2 6.4 6.3 5.7
2001-10.000 18.1 14.5 15.0 13.4 13.2
10.001-50.000 21.7 21.0 23.1 23.4 241
50.001-100.000 8.7 9.4 9.0 9.9 10.4
100.001-400.000 22.5 26.3 26.4 26.3 28.0
400.001-1.000.000 7.7 5.1 6.5 6.5 6.8
Mas 1.000.000 13.9 14.4 13.5 14.2 11.9
Agr/gan/pesca 15.4 10.7 10.0 8.9 7.8
Min/ind basica y pesada 9.0 11.4 11.9 12.7 13.1
Industria ligera 11.3 9.1 10.2 9.6 10.5
Construccion 7.4 11.0 11.9 12.2 11.6
Comercio y reparaciones 14.2 17.0 14.9 14.1 14.5
Transp y comunic 4.0 6.5 7.1 6.9 7.2
Hosteleria 9.6 6.5 71 7.2 6.9
Servicios econébm 'y a |17 6.8 6.2 6.1 6.4
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1986 | 1989 1993 | 1996 | 2000
empresas
Admon publica 5.5 5.6 5.7 6.1 6.5
Educac, sanidad, serv. | 6.4 9.4 7.9 8.1 8.2
sociales
Otros servicios 15.7 6.0 7.0 8.2 7.3
Activos 41.0 53.3 55.5 58.1 59.8
Jubilados 9.1 8.0 9.6 9.9 9.9
Amas de casa 20.9 22.4 20.6 20.2 17.7
Jovenes 29.0 16.3 14.3 11.7 12.6
Mujer 51.4 53.3 51.9 51.2 51.2
Hombre 48.6 46.7 48 1 48.8 48.8
Andalucia 18.8 18.5 16.9 16.5 15.9
Aragon 3.1 2.9 2.9 3.1 2.8
Asturias 3.4 2.5 3.5 3.3 3.0
Baleares 1.6 2.0 2.3 2.2 2.3
Canarias 3.6 3.8 4.3 4.0 4.0
Cantabria 1.2 1.3 1.3 1.7 1.3
Castilla-La Mancha 4.1 3.1 2.7 3.3 3.4
Castilla-Ledn 59 59 6.0 54 57
Cataluna 15.8 17.1 16.8 16.8 18.3
Valencia 8.4 8.2 7.6 8.2 8.7
Extremadura 2.8 2.3 1.8 1.8 1.6
Galicia 7.8 7.2 7.5 6.9 54
Madrid 12.3 14.3 13.5 14.4 14.6
Murcia 2.1 1.5 1.5 2.1 2.0
Navarra 1.4 1.8 1.9 2.1 1.6
Pais Vasco 6.3 6.8 8.7 7.5 8.8
Rioja 1.2 .8 7 N4 5
Total 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0
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